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หมวดที ่1 ขอ้มลูทัว่ไป 

 
1. รหัสและชื่อหลักสูตร 
 รหัสหลักสูตร  25620091100299 
 
 ชื่อหลักสูตร 
  ภาษาไทย: หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง (หลักสูตรสองภาษา) 
  ภาษาอังกฤษ: Bachelor of Arts Program in Fashion, Textiles and Accessories (Bilingual 
Program) 
 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 
  ภาษาไทย ชื่อเต็ม: ศิลปศาสตรบัณฑิต (แฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง) 
     ชื่อย่อ: ศศ.บ. (แฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง) 
  ภาษาอังกฤษ ชื่อเต็ม: Bachelor of Arts (Fashion, Textiles and Accessories) 
     ชื่อย่อ:  B.A. (Fashion, Textiles and Accessories) 
 
3. วิชาเอก/แขนงวิชา (ถ้ามี) 
  ไม่มี 
 
4. จ านวนหน่วยกิตที่เรียนตลอดหลักสูตร 
  ไม่น้อยกว่า 124 หน่วยกิต 
 
5. รูปแบบของหลักสูตร 
 5.1  รูปแบบ 
     หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาการ 
     หลักสูตรปริญญาตรีทางวิชาชีพหรือปฏิบัติการ 
 5.2  ระยะเวลาการศึกษา 
    หลักสูตรแบบเต็มเวลา  
        2 ปี   4 ปี   5 ปี   6 ปี  
    หลักสูตรแบบการศึกษาตลอดชีวิต (Lifelong Learning) ไม่ก าหนดระยะเวลาการศึกษา นิสิตสามารถ
เรียนรู้ได้โดยเก็บหน่วยกิตสะสมฝากไว้กับคลังหน่วยกิตของมหาวิทยาลัย 
 5.3  ภาษาที่ใช้ในการจัดการเรียนการสอน 
   หลักสูตรการจัดการศึกษาเป็นภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ (ภาษาอังกฤษ) 
 5.4  การรับเข้าศึกษา 
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   รับผู้เข้าศึกษาชาวไทยและชาวต่างประเทศที่สามารถใช้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษได้ 
 
 5.5  ความร่วมมือกับสถาบันอื่น 
   5.5.1. บริษัท ไทยบุนกะ แฟชั่น จ ากัด (โรงเรียนบุนกะแฟชั่น) 
   5.5.2. บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน) 
   5.5.3. บริษัท ชินไทย พลัส จ ากัด 
   5.5.4. บริษัท จุงหว่าง บราเดอร์ส จ ากัด 
 5.6  การให้ปริญญาแก่ผู้ส าเร็จการศึกษา 
   ให้ปริญญาศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง เพียงสาขาวิชาเดียว 
 
6. ระบบการจัดการศึกษา 
 6.1  ระบบ 
   ระบบการศึกษาเป็นแบบทวิภาค คือ ปีการศึกษาหนึ่ง แบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ หนึ่งภาคการศึกษา
ปกติมีระยะเวลาการศึกษา ไม่น้อยกว่า 15 สัปดาห์ 
 6.2  การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 
   อาจจัดการเรียนการสอนในภาคฤดูร้อนเป็นกรณีพิเศษได้ โดยมีระยะเวลาการศึกษา ไม่น้อยกว่า 8 สัปดาห์ 
(เป็นไปตามดุลยพินิจของคณะกรรมการบริหารหลักสูตร) 
 6.3  การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 
   การเทียบเคียงหน่วยกิตเป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี พ.ศ. 2566 (ภาคผนวก ก) 
 
7. การด าเนินการเรียนการสอน 
 ภาคต้น   เดือนสิงหาคม – ธันวาคม 
 ภาคปลาย   เดือนมกราคม – พฤษภาคม 
 ภาคฤดูร้อน   เดือนมิถุนายน – กรกฎาคม (กรณีมีภาคฤดูร้อน) 
 
8. สถานที่จัดการเรียนการสอน 
   วิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ และสถานประกอบการด้านแฟชั่น 
 
9. ความสัมพันธ์กับหลักสูตรอื่นที่เปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอื่นของสถาบัน 
 9.1  กลุ่มวิชา/รายวิชา ในหลักสูตรที่เปิดสอนโดยคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น 
    หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
    หลักสูตรก าหนดให้นิสิตเรียนรายวิชาศึกษาทั่วไป จ านวน 30 หน่วยกิต ที่เปิดสอนโดยส านักนวัตกรรมการ
เรียนรู้ของมหาวิทยาลัย 
    หมวดวิชาเลือกเสรี 
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    หลักสูตรก าหนดให้นิสิตเลือกเรียนหมวดวิชาเลือกเสรีข้ามศาสตร์สาขาโดยอิสระตามความถนัดหรือสนใจ 
จากชุดวิชาที่เปิดสอนของมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นชุดวิชาที่มุ่งพัฒนาให้นิสิตให้มีความรู้ และทักษะที่หลากหลาย เพ่ิมโอกาสใน
การท างานและประกอบอาชีพ รวมถึงเป็นแนวทางในการศึกษาต่อในศาสตร์สาขาท่ีสนใจได้ จ านวนไม่น้อยกว่า 10 
หน่วยกิต 
 
 9.2  รายวิชาที่เปิดสอนให้คณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น  
   หลักสูตรเปิดสอนวิชาเลือกเสรีในระดับปริญญาตรีของมหาวิทยาลัย  
 
10. อาชีพที่ประกอบได้หลังส าเร็จการศึกษา 
 10.1 นักออกแบบแฟชั่นส าหรับภาคธุรกิจและภาคอุตสาหกรรม 
 10.2 ผู้ประกอบการธุรกิจแฟชั่น 
 10.3 นักการตลาด และนักวางแผนในธุรกิจแฟชั่น  
 
11. อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรและคุณสมบัติ  

ล าดบั
ที ่ รายชือ่คณาจารย ์ คุณวฒุกิารศกึษา 

ตร-ีโท-เอก (สาขาวชิา) ปทีีจ่บ สถาบนัทีส่ าเรจ็การศกึษา 

1 ผศ.ดร.นัดดาวดี บุญญะเดโช 
 

บธ.บ.(คอมพิวเตอร์ธุรกิจ),2548 
ศป.ม.(นวัตกรรมการออกแบบ), 2555 
ปร.ด.(ทัศนศิลป์และการออกแบบ), 2562 

มหาวิทยาลัยสยาม 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

2 ดร.วรฐ ทรัพย์ศรีสัญจัย ค.บ. (ศิลปศึกษา), 2544 
MFA (Fashion Design), 2551 
ศป.ด.(ศิลปกรรม: แฟชั่น), 2559 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
Academy of Art University, USA 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

3 อ.ดร.กนกวรรณ ใจหาญ ศป.บ. (ออกแบบทัศนศิลป์: ศิลปะเครื่องประดับ), 2548 
ศป.ม. (นวัตกรรมการออกแบบ), 2554 
ปร.ด.(ทัศนศิลป์และการออกแบบ), 2563 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

4 ดร.ภญ.บุษกร เลิศวัฒนสิวลี* ภ.บ. (เภสัชศาสตร์), 2519 
บธ.บ. (บริหารธุรกิจ), 2528 
ปร.ด.กิตติมศักดิ์ (เภสัชศาสตร)์, 2561 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

5 นางสมพร สุนทรธ ารง* นศ.บ.(วารสารศาสตร์และสื่อมวลชน), 2522 
ค.ม.(บริหารการศึกษา), 2553 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

*อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตรที่เป็นบุคลากรจากองค์กรภายนอก 
 

12. อาจารย์ประจ าหลักสูตรและคุณสมบัติ 
ล าดบั

ที ่ รายชือ่คณาจารย ์ คุณวฒุกิารศกึษา 
ตร-ีโท-เอก (สาขาวชิา) ปทีีจ่บ 

สถาบนัทีส่ าเรจ็ 
การศกึษา 

1* ผศ.ดร.นัดดาวดี บุญญะเดโช บธ.บ.(คอมพิวเตอร์ธุรกิจ),2548 มหาวิทยาลัยสยาม 
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ล าดบั
ที ่ รายชือ่คณาจารย ์ คุณวฒุกิารศกึษา 

ตร-ีโท-เอก (สาขาวชิา) ปทีีจ่บ 
สถาบนัทีส่ าเรจ็ 

การศกึษา 
 ศป.ม.(นวัตกรรมการออกแบบ), 2555 

ปร.ด.(ทัศนศิลป์และการออกแบบ), 2562 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

2* ดร.วรฐ ทรัพย์ศรีสัญจัย ค.บ. (ศิลปศึกษา), 2544 
MFA (Fashion Design), 2551 
ศป.ด.(ศิลปกรรม), 2559 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
Academy of Art University, USA 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

3* อ.ดร.กนกวรรณ ใจหาญ ศป.บ. (ออกแบบทัศนศิลป์: ศิลปะเครื่องประดับ), 2548 
ศป.ม. (นวัตกรรมการออกแบบ), 2554 
ปร.ด.(ทัศนศิลป์และการออกแบบ), 2563 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

4* ดร.ภญ.บุษกร เลิศวัฒนสิวลี* ภ.บ. (เภสัชศาสตร์, 2519 
บธ.บ. (บริหารธุรกิจ), 2528 
ปร.ด.กิตติมศักดิ์ (เภสัชศาสตร)์, 2561 

จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

5* นางสมพร สุนทรธ ารง** นศ.บ.(วารสารศาสตร์และสื่อมวลชน), 2522 
ค.ม. (บริหารการศึกษา), 2553 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

6 ผศ.ดร.รวิเทพ  มุสิกะปาน กศ.บ. (ศิลปศึกษา),  2534 
กศ.ม. (ศิลปศึกษา),  2540 
ศศ.ด. (ศิลปวัฒนธรรมวิจัย), 2553 

วิทยาลยัครูบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

7 อ.ดร.กรกลด  ค าสุข ศป.บ. (ออกแบบทัศนศิลป์: การออกแบบแฟชั่น),  2546 
M.A. (Fashion),  2549 
 
Ph.D.  (Research in Arts and Design: Fashion 
Design),  2554 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
University of Central England in 
Birmingham, UK 
Birmingham City University, UK   

8 ผศ.ดร.อรัญ  วานิชกร ศป.บ. (ออกแบบทัศนศิลป์: การออกแบบผลิตภัณฑ์), 2543 
กศ.ม. (อุตสาหกรรมศึกษา: การจัดการอุตสาหกรรม), 2550   
ปร.ด. (ทัศนศิลป์และการออกแบบ), 2557 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยบูรพา 

9 อ.ภทรฤน พงษ์ประสิทธิ์ ศป.บ. (การออกแบบทัศนศิลป์: การออกแบบแฟชั่น), 2552 
ศป.ม.(นวัตกรรมการออกแบบ), 2561 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

10 อ.แพรวา รุจิณรงค์ ศป.บ.(ออกแบบพัสตราภรณ์), 2552  
ศป.ม.(นวัตกรรมการออกแบบ), 2560 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

* อาจารย์ผู้รับผิดชอบหลักสูตร 
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หมวดที ่2  ขอ้มลูเฉพาะของหลกัสตูร 
 
1. ปรัชญา วัตถุประสงค์ และผลลัพธ์การเรียนรู้ 
 1.1  ปรัชญาการศึกษาของหลักสูตร 
   บูรณาการศาสตร์และศิลป์อย่างสร้างสรรค์ ผสานภูมิปัญญาและสร้างคุณค่านวัตกรรมแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่อง
ตกแต่ง 
 1.2  วัตถุประสงค์ของหลักสูตร เพื่อผลิตบัณฑิตให้มีคุณสมบัติ ดังนี้ 
   1.2.1 มีความรู้ความสามารถในการศึกษา ค้นคว้า และแลกเปลี่ยนความรู้ เชี่ยวชาญสร้างสรรค์นวัตกรรมแฟชั่น 
สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง โดยการบูรณาการวัฒนธรรมภูมิปัญญาไทย ร่วมกับแนวคิดจากศาสตร์ต่างๆ สู่นวัตกรรมแฟชั่น สิ่ง
ทอ และเครื่องตกแต่ง  
   1.2.2 มีคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณในวิชาชีพ และด ารงตนเป็นตัวอย่างที่ดีแก่วงการวิชาชีพแฟชั่นสิ่งทอ 
และเครื่องตกแต่ง 
   1.2.3 สามารถบูรณาการความรู้ สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากการเรียนรู้ และการวิจัยนอกห้องเรียนร่วมกับ
ภาคอุตสาหกรรมแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง และมีทักษะการสื่อสาร ที่สร้างสรรค์ อย่างมีประสิทธิภาพ 
 1.3  ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร เมื่อนิสิตจบการศึกษาจะสามารถ 
   PLO1 ใช้ภาษาและเทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรู้ การสื่อสาร และการท างานร่วมกับผู้อื่นได้อย่างเหมาะสม  
มีมุมมองเชิงธุรกิจ แสดงออกถึงความมีจิตส านึกสาธารณะและปฏิบัติตนอย่างเหมาะสมในฐานะพลมืองและพลเมืองดิจิทัล 
   PLO2 เรียนรู้ประวัติศาสตร์และเข้าใจกระแสนิยม เพ่ือพัฒนากรอบแนวคิดความเป็นผู้ประกอบการใหม่
ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
   PLO3 ประยุกต์ศาสตร์ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง และการจัดการของอุตสาหกรรมแฟชั่นเพ่ือ
การออกแบบได ้
   PLO4 วิเคราะห์องค์ความรู้ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง จากการวิจัยและทดลองในห้องเรียน
และสถานประกอบการเพ่ือการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 
   PLO5 สร้างสรรค์นวัตกรรมด้านแฟชั่นด้วยการบูรณาการศิลปะ เทคโนโลยี และการจัดการด้วยทุนทาง 
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรม มีทักษะของความเป็นผู้ประกอบการใหม่ มีจรรยาบรรณวิชาชีพ 
   
2. ความส าคัญของหลักสูตร 
  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒเป็นมหาวิทยาลัยแห่งการเรียนรู้เพ่ือสังคม (Learning University for Society) 
มุ่งมั่นสร้างสมรรถนะหลักให้แก่นิสิตนักศึกษาให้มีความเชี่ยวชาญด้านการจัดการเรียนรู้ในศาสตร์ที่น าสมัยและมีคุณภาพ
มาตรฐานเทียบเท่าสากล และการบริการวิชาการอย่างมีส่วนร่วมเพ่ือให้สังคมเข้มแข็งและยั่งยืน ภายใต้ปรัชญา “การศึกษา
คือความเจริญงอกงาม” โดยมีพันธกิจ เพ่ือผลิตและพัฒนาคนทุกช่วงวัยให้มีลักษณะที่พึงประสงค์ ตอบสนองทิศทางการ
พัฒนาประเทศ โดยผ่านกระบวนการเรียนรู้ที่มีคุณภาพ สร้างสรรค์งานวิจัยและนวัตกรรมที่มีคุณภาพ มีประโยชน์ในการ
พัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน บริการวิชาการที่มีคุณภาพ และมีความรับผิดชอบต่อสังคม ศึกษา สืบสาน และท านุบ ารุง
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ศิลปวัฒนธรรม และพัฒนาระบบบริหารที่มีคุณภาพและธรรมาภิบาล (มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2566) สอดคล้องกับ
การจัดการเรียนรู้เพ่ือส่งเสริมทักษะในศตวรรษที่ 21 ที่มิได้เพียงแต่ถ่ายทอดความรู้ แต่คือการส่งเสริมทักษะการเรียนรู้
ตลอดชีวิต โดยใช้หลัก “สี่เสาหลักทางการศึกษา” ประกอบด้วยการเรียนรู้ 4 ลักษณะ ได้แก่ การเรียนเพ่ือรู้ (Learning to 
know) การเรียนรู้เพ่ือปฏิบัติได้จริง (Learning to do) การเรียนรู้เพ่ือที่จะอยู่ร่วมกัน และการเรียนรู้ที่จะอยู่ร่วมกับผู้อ่ืน 
(Learning to Live Together) การเรียนรู้เพ่ือชีวิต (Learning to Be) เน้นการลงมือปฏิบัติจริง และอยู่ในสังคมได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ (คณะกรรมาธิการนานาชาติว่าด้วยการศึกษาในศตวรรษที่ 21, 2551) 
  วิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (College of Creative Industry – CCI) มุ่งมั่นเป็นองค์กรชั้นน าแห่งการเรียนรู้ที่
มีการหลอมรวมศาสตร์และศิลป์เพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้สร้างคุณค่าผ่านนวัตกรรมทางความคิดและผลิตภัณฑ์สู่
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ให้เป็นที่ประจักษ์ระดับสากล มุ่งมั่นพัฒนาบุคลากรให้มีความสามารถทางด้านศิลปะ 
ความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรมวิทยาศาสตร์ และศาสตร์ความเป็นผู้ประกอบการ เพ่ือเป็นแหล่งผลิตและฝึกอบรมบัณฑิตที่
สามารถก้าวสู่การเป็นผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ อุตสาหกรรมแฟชั่น และอุตสาหกรรมของ
ตกแต่งบ้าน โดยใช้ทักษะและกระบวนการคิดเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยนวัตกรรม สร้างคุณค่าจากงานวิจัย สู่งานสร้างสรรค์
เชิงพาณิชย์ พร้อมร่วมถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชนตอบสนองนโยบายกรอบแผนยุทธศาสตร์  20 ปี มหาวิทยาลัย 
ศรีนครินทรวิโรฒ และแผนพัฒนาเศรษฐกิจ และสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่13 หมุดหมายที ่12 ไทยมีก าลังคนสมรรถนะสูง มุ่ง
เรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์ การพัฒนาแห่งอนาคต สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติใน 3 ด้าน ได้แก ่ยุทธศาสตร์ชาติ ด้าน
การสร้างความสามารถในการแข่งขัน ในประเด็นเป้าหมาย ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น ด้านการ
พัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพทรัพยากรมนุษย์ ในประเด็นเป้าหมาย คนไทยเป็นคนดี คนเก่งมีคุณภาพ พร้อมส าหรับวิถี
ชีวิตในศตวรรษที่ 21 (ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ส านักนายกรัฐมนตรี, 2565) โดยกลยุทธ์หนึ่ง
ในนั้นมุ่งพัฒนาผู้เรียนช่วงวัยการศึกษาระดับอุดมศึกษาให้มีสมรรถนะที่จ าเป็นและเชื่อมโยงกับโลกของการท างานใน
อนาคตและการสร้างสรรค์นวัตกรรมสอดคล้องกับพันธกิจของวิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เพ่ือให้อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ของประเทศไทยเติบโต เข้มแข็งและเพ่ิมขีดการแข่งขันในระดับโลกต่อไปในอนาคต  
  ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) (2565) รายงานการศึกษาการพัฒนาอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์สินค้าแฟชั่น ปี 2565 แสดงให้เห็นว่า อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นเป็นกลุ่มอุตสาหกรรมที่ส่งผลกระทบต่อ
เศรษฐกิจและการจ้างงานในประเทศไทย และยังเป็นส่วนส าคัญของระบบเศรษฐกิจที่เชื่อมโยงกับหลายกลุ่มอุตสาหกรรม
อ่ืนๆ  การส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมนี้จึงมีความส าคัญในการสร้างสรรค์สินค้าและเพ่ิมประสิทธิภาพในการจัดการ
ทรัพยากรที่มีอยู่ในประเทศไทย เพ่ือสร้างความยั่งยืนและสร้างรายได้ให้กับประชาชนอย่างมากขึ้นในอนาคตของประเทศ 
เห็นได้จากมูลค่าในอุตสาหกรรมสร้างรายได้ประมาณ 3.9 แสนล้านบาท การส่งออกสินค้าแฟชั่นมีมูลค่ากว่า 2.2  
แสนล้านบาท และการจ้างงานประมาณ 7.5 แสนคนในปี 2564 นอกจากนี้ อุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นยังมีความส าคัญต่อ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ อาทิ อุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมเครื่องหนังและรองเท้า 
อุตสาหกรรมเครื่องประดับ อุตสาหกรรมค้าปลีก อุตสาหกรรมบริการออกแบบ อุตสาหกรรมบริการถ่ายภาพ การแต่งหน้า
ท าผม และอุตสาหกรรมการโฆษณา ฯลฯ ซึ่งอุตสาหกรรมแฟชั่นควรได้รับการส่งเสริมและสนับสนุนจากหน่วยงานทั้ง
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง รวมไปถึงการผลิตบุคลลากรคุณภาพจากสถาบันอุดมการณ์ศึกษา 
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ภาพที่ 1 ระบบนิเวศของอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่น 
ที่มา : ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน)



 ในตลาดโลกอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นมีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง แม้มีการชะลอตัวในช่วงการแพร่ระบาดของ 
โควิด-19 ไปบ้างก็ตาม โดยมีการคาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมนี้จะมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสะสมร้อยละ 5.5 ต่อปี ในช่วงปี 
2564-2569  ในด้านการส่งออกและการน าเข้าสินค้าแฟชั่นในตลาดโลกมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยมูลค่าส่งออก
สินค้าแฟชั่นทั่วโลกอยู่ที่ราว 7-8 แสนล้านดอลลาร์ต่อปี และมีการขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 3.7 ต่อปี ขณะที่การน าเข้าสินค้า
แฟชั่นทั่วโลกมีมูลค่ากว่า 6-7 แสนล้านดอลลาร์ต่อปี และขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 5. โดยในปี 2563 หลังจากการแพร่ระบาด
ของโควิด-19, การส่งออกและการน าเข้าสินค้าแฟชั่นลดลงเหลือ 6.4 และ 6.1 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐตามล าดับ จีนเป็น
ประเทศที่ส่งออกสินค้าแฟชั่นสูงที่สุดในโลก คิดเป็นสัดส่วนตลาดกว่าร้อยละ 31 ของมูลค่าการส่งออกสินค้าแฟชั่นทั่วโลก 
ในขณะที่ไทยอยู่ในล าดับที่ 19 มีสัดส่วนตลาดอยู่ราวร้อยละ 0.9  
 

 
 

ภาพที่ 2 คาดการณ์ว่าอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั่นของโลก ในช่วงปี 2564-2569 
ที่มา : ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) 

 
  จากรายงานรายงานสถานการณ์อุตสาหกรรมแฟชั่น (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2566) ในเดือนพฤษภาคม 
2566 พบว่า การส่งออกผลิตภัณฑ์เครื่องหนังและรองเท้ามีมูลค่ารวม 174.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โตขึ้นเป็นร้อยละ 4.7 โดย
เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน โดยแบ่งเป็นผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง มียอดการส่งออกรวม 114.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึ่ง
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 1.6 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน ผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัดมียอดการส่งออกรวม 59.1  
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ลดลงร้อยละ 16.4 เมื่อเทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน การส่งออกไปยังตลาดหลัก 3 ประเทศ คือ 
เวียดนาม อินโดนีเซีย และจีน  
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ภาพที่ 3 แสดงภาพรวมการค้้าระหว่้างประเทศของอุ้ตสาหกรรมเครื่้องหนั้งและรองเท้้าไทย เดื้อนพฤษภาคม 2566 
ที่มา : สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

 
  จากที่กล่าวมาข้างต้น ดังจะเห็นได้ว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ประเภท แฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่งของไทย มี
ความส าคัญในการขับเคลื่อนเศรฐกิจฐานรากได้อย่างยั่งยืน หลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาแฟชั่น สิ่งทอ และ 
เครื่องตกแต่ง (Bachelor of Arts Program in Fashion, Textiles and Accessories) 4 ปี หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2567 จึง
ได้ปรับปรุงรายวิชา เนื้อหาการสอน รวมไปถึงเพ่ิมกลุ่มวิชาโทให้ผู้เรียนมีความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน ได้แก่ เครื่องแต่งกาย
แฟชั่น สิ่งทอแฟชั่น และเครื่องตกแต่งแฟชั่น เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
ตอบรับนโยบายและความต้องการของประเทศ โดยมุ่งพัฒนาความเป็นเลิศทางด้านแฟชั่น ด้วยการบูรณาการตรรกะ
ทางด้านความคิดสร้างสรรค์และหลักการให้สามารถประยุกต์ใช้กับศาสตร์แขนงอ่ืนๆ เน้นการสอนที่เป็นรูปแบบแผนการ
สอน และการจัดรูปแบบการเรียนการสอนของการศึกษาที่มุ่ งเน้นผลลัพธ์ (Outcome-based education) โดย 
วัดผลสัมฤทธิ์ของหลักสูตรตามระดับชั้นปี ที่เน้นความสามารถหลักของบัณฑิตในแต่ละระดับชั้น (Competency 
proficiency scale) เพ่ือให้ได้สมรรถนะตามมาตรฐานการเรียนรู้ และการจัดการเรียนแบบระบบปฏิบัติการฐานความคิด
สร้างสรรค์ ก่อให้เกิดกระบวนการสร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ มีการเรียนการสอนร่วมกับหน่วยงานราชการและภาคเอกชนที่
ท าการ MOU ได้แก่ บริษัท ไทยบุนกะ แฟชั่น จ ากัด (โรงเรียนบุนกะแฟชั่น) บริษัท แม็คกรุ๊ป จ ากัด (มหาชน) บริษัท ชิน
ไทย พลัส จ ากัด และบริษัท จุงหว่าง บราเดอร์ส จ ากัด มีการร่วมกับการจัดสหกิจศึกษา และการฝึกงานโดยภาคเอกชน 
โดยให้นิสิตได้ฝึกประสบการณ์ในการท างานจริง ปลูกฝังแนวคิดของการท างานและบทบาทของการท างาน เพ่ือให้เกิด
ประโยชน์แก่ชุมชน (Community) อันจะเกิดความภาคภูมิ  เปี่ยมด้วยคุณธรรม จริยธรรมเป็นที่ต้องการแก่สังคม ตาม
แนวทางวิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เพ่ือเป็นศูนย์กลางองค์ความรู้ ในการพัฒนาบุคลากร ให้มีแนวคิด 
เชิงสร้างสรรค์ เน้นการเกิด “ศาสตร์ใหม่ทางด้านกระบวนการคิด และการสร้างคุณค่านวัตกรรม” น าไปใช้ประโยชน์ใน 
เชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของอุตสาหกรรมของประเทศไทย  
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ภาพ/ตาราง แสดงความสอดคล้องของปรัชญาและวัตถุประสงค์ของหลักสูตร กับวิสัยทัศน์และพันธกิจของวิทยาลัยฯ 
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ภาพ/ตารางแสดงความสอดคล้องของ PLOs กับความต้องการของผู้มีส่วนได้เสียที่เกี่ยวข้อง 
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3. คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 
 3.1 เป็นผู้ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า หรือ 
 3.2 กรณีส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่าจากต่างประเทศหรือจากหลักสูตรนานาชาติใน
ประเทศไทยให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์การเทียบวุฒิการศึกษาเท่ากับชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายในระบบการคัดเลือกกลาง
บุคคลเข้าศึกษาในสถาบันอุดมศึกษา ตามประกาศของที่ประชุมอธิการบดีแห่งประเทศไทย 
 3.3 ผ่านเกณฑ์การคัดเลือกของหลักสูตรศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง วิทยาลัย
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 3.4 มีคุณสมบัติตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566 
 
4. แผนการรับนิสิต  

จ านวนนสิติ จ านวนนสิติแตล่ะปกีารศกึษา 
2567 2568 2569 2570 2571 

ชั้นปีที่ 1 90 90 90 90 90 
ชั้นปีที่ 2  90 90 90 90 
ชั้นปีที่ 3   90 90 90 
ชั้นปีที่ 4    90 90 

รวม 90 180 270 360 360 
คาดวา่จะส าเรจ็การศกึษา - - - 90 90 

 
5. รูปแบบการจัดการเรียนการสอน 
   แบบชั้นเรียน 
   แบบออนไลน์ 
   แบบผสมผสานระหว่างแบบชั้นเรียนและออนไลน์ 
   สหกิจศึกษา 
   การศึกษาเชิงบูรณาการกับการท างาน 
   อ่ืนๆ (โปรดระบุ)............................................................................ 
 
6. การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย (ถ้ามี)  
 การเทียบเคียงหน่วยกิตเป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ว่าด้วยการจัดการศึกษาระดับปริญญาตรี 
พ.ศ. 2566  
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หมวดที ่3  รายละเอยีดของผลลพัธก์ารเรยีนรู ้
 
1. รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร เมื่อนิสิตจบการศึกษาจะสามารถ 
 PLO1:  ใช้ภาษาและเทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรู้ การสื่อสาร และการท างานร่วมกับผู้อื่นได้อย่างเหมาะสม  
มีมุมมองเชิงธุรกิจ แสดงออกถึงความมีจิตส านึกสาธารณะและปฏิบัติตนอย่างเหมาะสมในฐานะพลมืองและพลเมืองดิจิทัล 
 PLO2: เรียนรู้ประวัติศาสตร์และเข้าใจกระแสนิยม เพ่ือพัฒนากรอบแนวคิดความเป็นผู้ประกอบการใหม่
ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 PLO3: ประยุกต์ศาสตร์ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง และการจัดการของอุตสาหกรรมแฟชั่นเพ่ือ
การออกแบบได ้
 PLO4: วิเคราะห์องค์ความรู้ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง จากการวิจัยและทดลองในห้องเรียนและ
สถานประกอบการเพ่ือการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 
 PLO5: สร้างสรรค์นวัตกรรมด้านแฟชั่นด้วยการบูรณาการศิลปะ เทคโนโลยี และการจัดการด้วยทุนทางภูมิ
ปัญญาและวัฒนธรรม มีทักษะของความเป็นผู้ประกอบการใหม่ มีจรรยาบรรณวิชาชีพ 
หมายเหต:ุ PLO1 เป็นผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร ในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
  PLO2 เป็นผลลัพธ์การเรียนรู้ในหมวดวิชาแกนวิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

 
โดยมีรายละเอียดของผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร ในแต่ละด้าน ดังนี้  
 

ผลลัพธก์ารเรยีนรูข้อง
หลกัสูตร 

รายละเอยีดผลลพัธก์ารเรยีนรู ้(สมรรถนะ) 
ดา้นความรู ้(K) ดา้นทกัษะ (S) ดา้นจรยิธรรม (E) ดา้นคณุลกัษณะ (C) 

PLO1: สามารถใช้ภาษาและ
เทคโนโลยีดิจิทัลในการเรยีนรู้ 
การสื่อสาร และการท างาน
ร่วมกับผู้อื่นได้อย่าง
เหมาะสม มีมุมมองเชิงธุรกจิ 
แสดงออกถงึความมีจิตส านึก
สาธารณะและปฏิบัติตนอย่าง
เหมาะสมในฐานะพลเมืองและ
พลเมืองดิจิทัล 

K1-1: จดจ าบทบาทหน้าท่ีของ
ความจ าเป็นพลเมือง พลเมือง
ดิจิทัล และกฎหมายท่ี
เกี่ยวขอ้งกับการใช้
คอมพิวเตอร์และอินเทอรเ์น็ต 
K1-2: ใช้ภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษในการสื่อสารได ้
K1-3: ประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลในการเรยีนรู้ การ
สื่อสาร และการท างาน
ร่วมกับผู้อื่นได้ 
K1-4: ออกแบบงานท่ีสะท้อน
ถึงมุมมองทางธรุกิจได ้

S1-1: ทักษะดิจิทัล 
S1-2: ทักษะการสื่อสาร 
S1-3: ทักษะการคิดอย่างมี
วิจารณญาณและการ
แก้ปัญหา 
S1-4: ความคิดสร้างสรรค์ 
S1-5: ทักษะการท างาน
ร่วมกับผู้อื่น 
 

E1-1: มีความมุ่งมั่น
รับผิดชอบ และยึดมั่นใน
ความซ่ือสัตย์ สจุริต 
E1-2: มีจิตส านึกสาธารณะ 
(ตระหนักถึงความรับผิดชอบ
ในการดูแลรกัษาในสิ่งท่ีเป็น
สาธารณะ และมีส่วนร่วมใน
การช่วยเหลือบุคคลหรือ
สังคมส่วนรวม) 
E1-3: ยึดมั่นในจรรยาบรรณใน
การใช้คอมพิวเตอร์และ
อินเทอร์เน็ต 

C1-1: รักการเรยีนรู้  
(ใฝ่รู้ใฝ่เรยีน) 
C1-2: แสดงออกถึงบุคลกิภาพ
ท่ีดี เหมาะสม กับบริบทและ
สถานการณ ์
C1-3: ปฏิบัติตนในฐานะ
พลมืองไทยและพลเมือง
ดิจิทัลได้เหมาะสม 
C1-4: แสดงออกถึงความเป็นผู้
มีใจเปิดกว้าง มีเหตุมีผล และ
ยอมรับฟังความคิดเห็นของ
ผู้อื่นในสังคมและวัฒนธรรม
ท่ีแตกต่าง 

PLO2: เรยีนรู้ประวัติศาสตร์และเข้าใจกระแสนิยม เพื่อพัฒนากรอบแนวคิดความเป็นผู้ประกอบการใหม่ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
Sub PLO2.1: อธิบาย
พื้นฐานผลิตภัณฑ์ 
เครื่องประดับ แฟชั่น 
และของตกแต่งบ้าน ใน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์   

K2.1-1 ทฤษฎีท่ีใช้ใน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ตลอดห่วงโซ่อุปทาน (G) 
K2.1-2 ทฤษฎีและจิตวิทยา
การออกแบบ  

S2.1-1 ทักษะการออกแบบ
พื้นฐาน 
S2.1-2 ทักษะการน าเสนอ
ผลงาน 
S2.1-3 ทักษะการล าดับ
ความคิดอย่างมีระบบ 

E2.1-1 มีความมุ่งมั่น
รับผิดชอบและยึดมั่นใน
ความซ่ือสัตย์ สุจริต 
E2.1-2 จริยธรรมนัก
ออกแบบ 
 

C2.1-1 มีความน่าสนใจ น่า
คบ บุคลิกภาพโดดเด่น 
แสดงถึงความมีรสนิยม
อย่างมืออาชีพ 
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ผลลัพธก์ารเรยีนรูข้อง
หลกัสูตร 

รายละเอยีดผลลพัธก์ารเรยีนรู ้(สมรรถนะ) 
ดา้นความรู ้(K) ดา้นทกัษะ (S) ดา้นจรยิธรรม (E) ดา้นคณุลกัษณะ (C) 

K2.1-3 พฤติกรรมผู้บริโภค 
(G). 
K2.1-4 ประวัติศาสตร์และ
กระแสนิยมของอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์   

S2.1-4 ทักษะการท างาน
เป็นทีม 
 
 

Sub PLO2.2: น าเสนอย
ความส าคัญของความ
เป็นผู้ประกอบการใหม่ 
กับพัฒนาอย่างยั่งยืน 
และสื่อสารในระดับ
สากล 

K2.2-1 หลักการการสร้างแบ
รนด์เบื้องต้น 
K2.2-2 เทคโนโลยีดิจิทัลใน
ธุรกิจสร้างสรรค์ 
K2.2-3 บล็อกเชนกับงาน
ศิลปะ 
K2.2-4 ทฤษฎีผู้การ
ประกอบการใหม ่
K2.2-5 ความรู้พื้นฐานภาวะ
โลกรวน 

S2.2-1 ทักษะการน าเสนอ
ผลงานในท่ีสาธารณะ 
S2.2-2 ทักษะการใช้
ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร  
S2.2-3 ทักษะเทคโนโลยี
ดิจิทัล 
S2.2-4 ทักษะการท างาน
เป็นทีม 
S2.2-5 ทักษะการน าเสนอแผน
ธุรกิจ 

E2.2-1 ยึดมั่นใน
จรรยาบรรณในการใช้
คอมพิวเตอร์และ
อินเทอร์เน็ต 
E2.2-2 จริยธรรมการใช้
ภาษาสื่อสารอย่าง
สร้างสรรค์ 

C2.2-2 มองหาโอกาส 
พัฒนาตนเองเพื่อการ
เรียนรู้ตลอดชีวิต 

PLO3 ประยุกต์ศาสตร์ด้าน
แฟชั่น สิ่งทอ และเครื่อง
ตกแต่ง และการจัดการของ
อุตสาหกรรมแฟชั่นเพื่อการ
ออกแบบได้ 

K3-1: ทฤษฎีศิลปะและ
หลักการออกแบบ  
K3-2: เทคโนโลยี
คอมพิวเตอร์เพื่อการ
ออกแบบ 
K3-3: การสเก็ตช์และการ
เขียนแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น 
K3-4: การน าเสนอผลงาน
คอลเลกชันแฟชั่น 
K3-5 เทคโนโลยีการสร้าง
แบบตัดและการตัดผ้าบน
ผืนผ้าและวัสดุส่ิงทอ 
K3-6: การสร้างสรรค์ทาง
ศิลปะ  
K3-7: ประวัติศาสตร์ศิลป์
และการออกแบบ 
K3-8: ประวัติศาสตร์แฟชั่น 
K3-9: ปัญญาประดิษฐ์ 
K3-10: ทฤษฎีแฟชั่น 
หลักการ แนวคิด จิตวิทยา
แฟชั่น 
K3-11: แนวโน้มแฟชั่น 
K3-12: แนวคิดวิถีชีวิตและ
สไตล์วัฒนธรรมแฟชั่น 
K3-13: แนวคิดการสร้าง
โครงสร้างสร้างสรรค์

S3-1 ทักษะด้านการออกแบบ
เครื่องแต่งกายแฟชั่น 
S3-2 ทักษะด้านการออกแบบ
สิ่งทอแฟชั่น 
S3-3 ทักษะด้านการออกแบบ
เครื่องตกแต่งแฟชั่น 
S3-4 ทักษะด้านการจัดการใน
อุตสาหกรรมแฟชั่น 
S3-5 ทักษะการขึ้นต้นแบบ
สินค้าแฟชั่น 
S3-6: ทักษะการสร้างแบบตัด
และตัดเย็บ 
S3-7: ทักษะประยกุต์ใช้
ความรู้ส าหรับงานออกแบบ
แฟชั่น 
S3-8: ทักษะการน าเสนอ
ผลงานการออกแบบแฟชั่น 
S3-9: ทักษะการใช้วัสดุ
อุปกรณ์ส าหรับงานแฟชั่น 
S3-10: ทักษะการใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ส าหรับงาน
แฟชั่น 
S3-11: ท ักษะด้านการตลาด
แฟชั่น 
S3-12: ทักษะด้านการบริหาร
จัดการสินค้าแฟชั่น 

E3-1: ยึดมั่นในคุณธรรมและ
จริยธรรมของนักออกแบบ
แฟชั่น 

 

C3-1 มีความมุ่งมั่นในการ
เรียนรู้ศาสตร์ในด้านแฟชั่น 
เครื่องแต่งกาย 
C3-2 มีความมุ่งมั่นในการ
เรียนรู้ศาสตร์ในด้านสิ่งทอ
แฟชั่น 
C3-3 มีความมุ่งมั่นในการ
เรียนรู้ศาสตร์ในด้านเครื่อง
ตกแต่งแฟชั่น 
C3-4: มองหาโอกาส พัฒนา
ตนเองอยู่เสมอ 
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ผลลัพธก์ารเรยีนรูข้อง
หลกัสูตร 

รายละเอยีดผลลพัธก์ารเรยีนรู ้(สมรรถนะ) 
ดา้นความรู ้(K) ดา้นทกัษะ (S) ดา้นจรยิธรรม (E) ดา้นคณุลกัษณะ (C) 

ส าหรับแฟชั่นเครื่องแต่ง
กาย 
K3-14: เทคนิควิธีการสร้าง
เครื่องแต่งกายโดยการจับ
ผ้าบนหุ่นยืน 
K3-15: การออกแบบ
สร้างสรรค์แฟชั่นเครื่องแต่ง
กาย 
K3-16: การออกแบบ
สร้างสรรค์สิ่งทอ 
K3-17: การออกแบบเสร้าง
สรรค์เครื่องตกแตง่แฟชั่น 
K3-18: ภาพลักษณ์แบรนด์
สินค้าแฟชั่น 

S3-13: ทักษะการคิดและการ
วางแผน 
S3-13: ทักษะการตกแต่ง
ร้านค้าและจัดนิทรรศการ
แฟชั่น 

PLO4 วิเคราะห์องค์ความรู้
ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และ
เครื่องตกแต่ง จากการวิจัย
และทดลองในห้องเรียน
และสถานประกอบการเพื่อ
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
แฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 

K4-1: กระบวนการเชิง
ทดลองทางวัสดุแฟชั่น 
K4-2: หลักการวิธีวิจัย 
K4-3: เทคนิคการท าแฟ้ม
สะสมผลงานแฟชั่น 
K4-4: แนวคิดการเป็น
ผู้ประกอบการแฟชั่น 
K4-5: เตรียมความพร้อม
ก่อนออกปฏิบัติงานใน
สถานประกอบการ 
K4-6: ระเบียบข้อบังคับ
เกี่ยวกับสหกิจศึกษา  
K4-7: จ าแนกองค์ความรู้
ส าหรับแฟชั่นเครื่องแต่ง
กายได ้
K4-8: จ าแนกองค์ความรู้
ส าหรับสิ่งทอได้ 
K4-9: จ าแนกองค์ความรู้
ส าหรับเครื่องตกแต่งแฟชั่น
ได้ 
K4-10: วิเคราะห์ผลการ
ทดลองเพื่อสร้างสรรค์
แฟชั่นเครื่องแต่งกายได้ 
K4-11: วิเคราะห์ผลการ
ทดลองเพื่อสร้างสรรค์สิ่ง
ทอได้ 

S4-1: ทักษะด้าน
กระบวนการวิจัย 
S4-2: ทักษะการวิเคราะห์
ข้อมูล 
S4-3: ทักษะด้านการ
บริหารเวลาอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
S4-4: ทักษะบริหารความ
ขัดแย้ง 
S4-5: ทักษะการแก้ไข
ปัญหา 
S4-6: ทักษะการเรียนรู้
ตลอดชีวิต 
S4-7: ทักษะส าหรับการ
ปฏิบัติงานในสถาน
ประกอบการ 
S4-8: ทักษะการเขียน
รายงานทางวิชาการ 
S4-9: ทักษะการวิเคราะห์
แนวโน้มแฟชั่นและ
กลุ่มเป้าหมาย 

E4-1 ยึดมั่นในจรรยาบรรณ
และจรยิธรรมของการวิจยั
และผลงานทางวิชาการ 
E4-2: มีวินัย คุณธรรม 
จริยธรรมในการท างาน
ลักษณะเครือข่าย 
E4-3: มีจริยธรรม และ
มาตรฐานในวิชาชีพ 

C4-1กระตือรอืร้น ช่างสังเกต
ค้นหาข้อมูลทดลองสิ่งใหม่
เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
แฟชั่น 
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ผลลัพธก์ารเรยีนรูข้อง
หลกัสูตร 

รายละเอยีดผลลพัธก์ารเรยีนรู ้(สมรรถนะ) 
ดา้นความรู ้(K) ดา้นทกัษะ (S) ดา้นจรยิธรรม (E) ดา้นคณุลกัษณะ (C) 

K4-12: วิเคราะห์ผลการ
ทดลองเพื่อสร้างสรรค์
เครื่องตกแต่งได้ 
K4-13: การวางแผนและ
กระบวนการธุรกิจแฟชั่น 

PLO5 สร้างสรรค์นวัตกรรม
ด้านแฟชั่นด้วยการบูรณา
การศิลปะ เทคโนโลยี และ
การจัดการด้วยทุนทางภมิู
ปัญญาและวัฒนธรรม มี
ทักษะของความเป็น
ผู้ประกอบการใหม ่มี
จรรยาบรรณวิชาชีพ 

K5-1: มีความรู้ด้านธุรกิจ
ส าหรับผู้ประกอบการใหม่ 
K5-2: ประยุกต์ใช้ความรู้
ด้านศิลปะ เทคโนโลยี 
ร่วมกับการจัดการทุนทาง
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรม
ได้ 
 
 

S5-1: ทักษะความเป็น
ผู้ประกอบการใหม่ 
S5-2: ทักษะการบูรณาการ
ศาสตร์และศิลป์ 
S5-3: ทักษะการน าเสนอ
คอลเลกชันแฟชั่นอย่างมือ
อาชีพ 
S5-4: ทักษะการคิดเชิง
วิเคราะห์ส าหรับนักธุรกิจ 

E5-1: ตระหนักถึงคุณค่า
มรดกภูมิปัญญาทาง
วัฒนธรรม 
E5-2: ยึดมั่นจริยธรรมและ
จรรยาบรรณทางธุรกิจ 
E5-3: มีคุณธรรม จรยิธรรมใน
การประกอบอาชีพ 

C5-1: มีความคิดเชิงรุก สร้าง
โอกาสให้ตนเองเสมอ  
C5-2:: มีความเป็นผู้น าทาง
ความคิด ทัศนคติ บุคลิกภาพ 
การท างานเสมือนเจ้าของ
กิจการ 

 
2. รายละเอียดผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับชั้นปี 

ชัน้ป ี รายละเอยีดผลลพัธก์ารเรยีนรูร้ะดบัชัน้ป ี
ชั้นปีที่ 1 1.1 สามารถใช้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรู้ เข้าใจบทบาทหน้าที่ของพลเมือง ท างานร่วมกับผู้อื่นได้

อย่างเหมาะสม และแสดงออกถึงความมีจิตส านึกสาธารณะและปฏิบัติตนเองเหมาะสมในฐานะพลเมืองและพลเมืองดิจิทัล 
1.2 มีทักษะและความรู้ด้านแนวคิดการออกแบบแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง 

ชั้นปีที่ 2 2.1 มีมุมมองเชิงธุรกิจ มีทักษะการสื่อสาร สามารถปรับตัวอยู่ในสังคมและสิ่งแวดล้อมได้อย่างสมดุล และมีการพัฒนาสุขภาพและวิถีชีวิตเชิง
สร้างสรรค์ 
2.2 มีทักษะการผลิต การสร้างต้นแบบสินค้าแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง 

ชั้นปีที่ 3 3.1 มีทักษะทางด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง 
ชั้นปีที่ 4 4.1 สามารถพัฒนาสินค้าและตราสินค้าแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่งได้ 
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หมวดที ่4  โครงสรา้งหลกัสตูร รายวชิา และหนว่ยกติ 
 
1. จ านวนหน่วยกิตตลอดหลักสูตรและโครงสร้างหลักสูตร 
 1.1  จ านวนหนว่ยกิตตลอดหลักสูตร รวมไม่น้อยกว่า 124 หน่วยกิต 
 1.2  โครงสร้างหลักสูตร 

หมวดวชิา หนว่ยกติ 
1.  หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 30  หนว่ยกติ 
2.  หมวดวิชาเฉพาะ  84 หนว่ยกิต 
     2.1  วิชาแกนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  12 หน่วยกิต 
     2.2  วิชาบังคับ 46 หน่วยกติ 
     2.3  วิชาเลือก 4 หน่วยกิต 
     2.4  วิชาสร้างเสริมประสบการณ์และการเรียนรู้ตลอดชีวิต 7 หน่วยกิต 
     2.5  วิชาโท 15 หน่วยกิต 
3.  หมวดวิชาเลือกเสรี 10 หนว่ยกิต 

รวมไมน่้อยกวา่ 124 หนว่ยกติ 
 
2. รายละเอียดของหมวดวิชาและหน่วยกิต 
 ความหมายของรหัสชุดวิชา/รายวิชา เลขรหัสหมวดวิชาที่เปิดสอน มีความหมายดังนี้ 
 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 
 เลขรหัสตัวแรกและตัวกลาง หมายถึง  วิชาบังคับ/วิชาเลือก ดังต่อไปนี้  
   เลข 19    หมายถึง  วิชาบังคับ 
   เลข 29   หมายถึง  วิชาเลือก 
 เลขรหัสตัวหลัง    หมายถึง   ล าดับรายวิชาในวิชาบังคับ/วิชาเลือก 
 หมวดวิชาเฉพาะ 
 ความหมายของรหัสตัวอักษร 
 อสส หรือ CCI   หมายถึง  รายวิชาพ้ืนฐานวิทยาลัยอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 ฟสค หรือ FTA   หมายถึง  รายวิชาในสาขาแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง 

 ความหมา ยของรหสัตวัเลข 
 เลขรหัสตัวแรก  หมายถึง  ชั้นปีที่เปิดสอน 
 เลขรหัสตัวกลาง หมายถึง  รหัสชุดวิชา/กลุ่มวิชา 
 เลขรหัสตัวสุดท้าย หมายถึง  ล าดับรายวิชาในหมวดวิชาของเลขรหัสตัวกลาง 
 
  ความหมายของเลขรหัสวิชา    
  0 หมายถึง วิชาแกนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
  1  หมายถึง  ชุดวิชาพ้ืนฐานแนวคิดสร้างสรรค์แฟชั่น, ชุดวิชาสร้างสรรค์งานออกแบบแฟชั่น 
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  2 หมายถึง ชุดวิชาแนวคิดและการผลิตต้นแบบแฟชั่น, ชุดวิชาแนวคิดและการผลิตต้นแบบแฟชั่น 
      สร้างสรรค์ 
  3 หมายถึง  ชุดวิชาการตลาดแฟชั่นและการสื่อสารการขายสินค้าแฟชั่น  
  4  หมายถึง  กลุ่มวิชาสร้างเสริมประสบการณ์วิชาชีพ 
  5 หมายถึง  ชุดวิชาพัฒนาแฟ้มผลงานผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น  
  6 หมายถึง  วิชาเลือก 
  7  หมายถึง  กลุ่มวิชาโทแฟชั่นเครื่องแต่งกาย 
  8 หมายถึง  กลุ่มวิชาโทสิ่งทอแฟชั่น 
  9  หมายถึง  กลุ่มวิชาโทเครื่องตกแต่งแฟชั่น 
 * วิชาที่จัดการเรียนเป็นภาษาอังกฤษ  
 
 2.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต ประกอบด้วย 
  2.1.1 วิชาบังคับ ก าหนดให้เรียน จ านวน 4 ชุดวิชา รวม 24 หน่วยกิต ดังนี้ 
    2.1.1.1 ชุดวิชาการเรียนรู้และการสื่อสารในศตวรรษที่ 21  
       (Learning and Communicating in the 21st Century) 
มศว191  การเรียนรู้สู่โลกในศตวรรษที่ 21       3(2-2-5) 
SWU191  Learning to the World of 21st Century     
มศว192   การใช้ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร       3(2-2-5) 
SWU192  Thai Language for Communication   
 
    2.1.1.2 ชุดวิชาศิลปะการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารนานาชาติ 
       (Art of Using English for International Communication) 
มศว193   การฟังและการพูดภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ     3(2-2-5) 
SWU193  Listening and Speaking for Effective English Communication 
มศว194   การอ่านและการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ               3(2-2-5) 
SWU194  Reading and Writing for Effective English Communication 
 
    2.1.1.3 ชุดวิชา มศว เพื่อสังคม (SWU for Society) 
มศว195   พลเมืองสร้างสรรค์สังคม        3(2-2-5) 
SWU195  Creative Citizen for Society 
 
มศว196   ศาสตร์และศิลป์แห่งการพัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน     3(2-2-5) 
SWU196  Science and Art of Sustainable Social Development 
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    2.1.1.4 ชุดวิชา การพัฒนาทักษะการท างานและการเป็นผู้ประกอบการ  
       (Enhancement of Work Skills and Entrepreneurship) 
มศว197   การพูดและการน าเสนองานเพ่ืออาชีพ         3(2-2-5) 
SWU197  Speaking and Presentation for Careers 
มศว198   การเตรียมพร้อมสู่การท างานและการเป็นผู้ประกอบการ      3(2-2-5) 
SWU198  Preparation for Working and Entrepreneurship 
 
  2.1.2 วิชาเลือก ก าหนดให้เลือกเรียน จ านวน 1 ชุดวิชา รวมไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต จากชุดวิชาต่อไปนี้ 
    2.1.2.1 ชุดวิชาวิถีชีวิตที่ชาญฉลาด (Smart Life) 
มศว291   วิถีชีวิตเพ่ือสุขภาพ        3(2-2-5) 
SWU291  Healthy Lifestyle  
มศว292   วิทยาศาสตร์ กุญแจสู่การอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุล    3(2-2-5) 
SWU292  Science: A Key to Harmonious Living with Our Environment 
มศว293   การปรับตัวในสังคมพลวัต        3(2-2-5) 
SWU293  Adaptation in the Dynamic Society 
 
หมายเหตุ:  นิสิตสาขาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  ให้เลือกเรียนวิชา มศว 291 และ มศว 293 
   นิสิตสาขาวิทยาศาสตร์สขุภาพ   ให้เลือกเรียนวิชา มศว 292 และ มศว 293 
   นิสิตสาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  ให้เลือกเรียนวิชา มศว 291 และ มศว 292 
 
 2.2 หมวดวิชาเฉพาะ ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 84 หน่วยกิต ประกอบด้วย 
  2.2.1 วิชาแกนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ก าหนดให้เรียนรวม 12 หน่วยกิต ดังนี้ 
อสส101  แฟชั่นเบื้องต้นส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*     2(2-0-4) 
CCI101  Fashion Fundamentals for Creative Industry*  
อสส102  แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*    2(2-0-4) 
CCI102  Product Design Concepts in Creative Industry*  
อสส103  กระแสนิยมของอัญมณีและเครื่องประดับในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*   2(2-0-4) 
CCI103  Gems and Jewelry Trend in Creative Industry*  
อสส104  ภาษาอังกฤษส าหรับธุรกิจสร้างสรรค์*      2(2-0-4) 
CCI104  English for Creative Business*  
อสส105  ศาสตร์แห่งอนาคตส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค*์     2(2-0-4) 
CCI105  Futuristic Study for Creative Industry*  
อสส106  แนวคิดความเป็นผู้ประกอบการใหม่*      2(2-0-4) 
CCI106  Concept of Entrepreneurship*  
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  2.2.2 วิชาบังคับ ก าหนดให้เรียน จ านวน 7 ชุดวิชา รวม 46 หน่วยกิต ดังนี้ 
    2.2.2.1 ชุดวิชาพื้นฐานแนวคิดสร้างสรรค์แฟชั่น  
       (Fundamental Concept of Creative Fashion) 
ฟสค111  ศิลปะและเทคโนโลยีการออกแบบสร้างสรรค์*     2(1-2-3) 
FTA111  Arts and Creative Design Technology* 
ฟสค112  การสเก็ตช์แฟชั่นสร้างสรรค์       3(2-2-5) 
FTA112  Creative Fashion Sketching  
ฟสค113  เทคโนโลยีการสร้างแบบตัดและตัดเย็บเบื้องต้น     2(0-4-2) 
FTA113   Basic Pattern Making and Cutting Technology  
ฟสค114   เทคนิคทางศิลปะเพ่ือการออกแบบสร้างสรรค์     2(1-2-3) 
FTA114   Techniques of Arts for Creative Design 
 
    2.2.2.2 ชุดวิชาสร้างสรรค์งานออกแบบแฟชั่น  
       (Fashion Design Creation) 
ฟสค115  การศึกษาประวัติศาสตร์ศิลป์และการออกแบบ     2(2-0-4) 
FTA115  History of Art and Design study 
ฟสค116  ประวัติศาสตร์แฟชั่นและวัฒนธรรม      2(2-0-4) 
FTA116  Fashion History and Culture   
ฟสค117  ดิจิทัลแฟชั่นสร้างสรรค์        3(2-2-5) 
FTA117  Creative Digital Fashion  
ฟสค118  เทคโนโลยีการสร้างแบบตัดและตัดเย็บสร้างสรรค์     2(0-4-2) 
FTA118   Creative Pattern Making and Cutting Technology for Fashion Industry  
 
    2.2.2.3 ชดุวชิาแนวคดิและการผลติตน้แบบแฟชัน่ 
       (Fashion Concept and Prototyping) 
ฟสค221  แนวคิดการออกแบบและกระบวนการสร้างสรรค์แฟชั่น*    2(1-2-3) 
FTA221   Fashion Design Concepts and Creative Process*  
ฟสค222 ทฤษฎีการออกแบบแฟชั่น*                          2(1-2-3) 
FTA222  Fashion Design Theory* 
ฟสค223  วัสดุสร้างสรรค์ และสิ่งทอเชิงทดลองส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น    3(2-2-5) 
FTA223  Creative Materials and Experimental Textiles for Fashion Industry  
ฟสค224  สัมมนาการออกแบบและผลิตสินค้าแฟชั่น*      2(1-2-3) 
FTA224  Fashion Design and Manufacturing Seminar* 
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    2.2.2.4 ชุดวิชาแนวคิดและการผลิตต้นแบบแฟชั่นสร้างสรรค์  
       (Creative Fashion Concept and Prototyping) 
ฟสค225 การพัฒนาภูมิปัญญาไทยเพ่ืออุตสาหกรรมแฟชั่น     3(2-2-5) 
FTA225  Thai Wisdom Development for Fashion Industry 
ฟสค226 เสื้อผ้าสตรีและเสื้อผ้าบุรุษ*       3(2-2-5) 
FTA226  Womenswear and Menswear* 
 
    2.2.2.5 ชุดวิชาการตลาดแฟชั่นและการสื่อสารการขายสินค้าแฟชั่น  
       (Fashion Marketing and Communication) 
ฟสค331  แฟชั่นสไตลิ่ง*          1(0-2-1) 
FTA331  Fashion Styling*  
ฟสค332  พฤติกรรมผู้บริโภคแฟชั่น*       3(3-0-6) 
FTA332   Fashion Consumer Behaviour*  
ฟสค333  การตลาดและการจัดการแฟชั่น*       3(3-0-6) 
FTA333   Fashion Marketing and Management* 
  
    2.2.2.6 ชุดวิชาพัฒนาแฟ้มผลงานผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น  
       (Fashion Entrepreneur Portfolio Development) 
ฟสค451 โครงการปฏิบัติงานออกแบบในระบบสตูดิโอส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น  3(2-2-5) 
FTA451  Fashion Industry Studio Project 
ฟสค452 แฟ้มผลงานการออกแบบในระบบสตูดิโอส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น   3(2-2-5) 
FTA452  Studio Portfolio for Fashion Industry 
 
  2.2.3 วิชาเลือก ก าหนดให้เลือกเรียน รวมไม่น้อยกว่า 4 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
ฟสค361  การสร้างและการจัดการภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าแฟชั่น    2(1-2-3) 
FTA361  Fashion Brand Image Building and Management 
ฟสค362  การบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นและการจัดจ าหน่ายแฟชั่น    2(1-2-3) 
FTA362  Fashion Merchandising and Distribution Management 
ฟสค363  การวางแผนและน าเสนอธุรกิจแฟชั่น      2(1-2-3) 
FTA363  Fashion Business Planning and Presentation 
ฟสค364  กระบวนการทางความคิดธุรกิจส าหรับผู้ประกอบการแฟชั่น    2(1-2-3) 
FTA364   Business Mindset for Fashion Entrepreneurship 
ฟสค365  การพัฒนาแนวคิดการเป็นผู้ประกอบการแฟชั่น     2(1-2-3) 
FTA365  Fashion Entrepreneurial Mindset Development 
ฟสค366  การจัดดิสเพลย์และการตกแต่งหน้าร้าน      2(1-2-3) 
FTA366   Fashion Display and Visual Merchandise  
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ฟสค367   ผลิตภัณฑแ์ฟชั่นไลฟ์สไตล์       2(1-2-3) 
FTA367   Fashion Lifestyle Product 
 
  2.2.4 กลุ่มวิชาสร้างเสริมประสบการณ์และการเรียนรู้ตลอดชีวิต ก าหนดให้เลือกเรียน รวมไม่น้อยกว่า 7 
หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
ฟสค341  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพในอุตสาหกรรมแฟชั่น     1(0-2-1) 
FTA341  Internship in Fashion Industry  
ฟสค441  สหกิจศึกษาส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น      6(0-18-0) 
FTA441  Cooperative Education in Fashion Industry  
ฟสค442  การพัฒนาความเป็นผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ  ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น  6(0-18-0) 
FTA442  Startup Entrepreneurship Development for the Fashion Industry 
ฟสค443  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่นในต่างประเทศ          6(0-18-0) 
FTA443  International Fashion Industry Professional Experience Training 
  
   2.2.5 วิชาโท ก าหนดให้เลือกเรียน จ านวน 1 กลุ่มวิชา ไม่น้อยกว่า 15 หน่วยกิต จากรายวิชาต่อไปนี้ 
    2.2.5.1 กลุ่มวิชาโทแฟชั่นเครื่องแต่งกาย 
ฟสค271  โครงสร้างสร้างสรรค์ส าหรับแฟชั่น       3(2-2-5) 
FTA271  Creative Construction for Fashion  
ฟสค272  การสร้างเครื่องแต่งกายบนหุ่นยืนแบบสร้างสรรค์เพ่ืออุตสาหกรรมแฟชั่น  3(2-2-5) 
FTA272  Creative Draping for Fashion Industry 
ฟสค273  การสร้างแบบตัดสร้างสรรค์ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น    3(2-2-5) 
FTA273  Creative Fashion Pattern Making for Fashion Industry 
ฟสค274  เทคนิคการเย็บเสื้อผ้าระดับมืออาชีพ      3(2-2-5) 
FTA274  Professional Sewing Technique 
ฟสค375  เทคโนโลยีการพัฒนาคอลเลกชันแฟชั่นสร้างสรรค ์     3(2-2-5) 
FTA375  Creative Fashion Collection Development Technology 
 
    2.2.5.2 กลุ่มวิชาโทสิ่งทอแฟชั่น 
ฟสค281  เทคโนโลยีการออกแบบสิ่งทอสร้างสรรค ์      3(2-2-5) 
FTA281  Creative Textiles Design Technology 
ฟสค282  การถักส าหรับแฟชั่นสร้างสรรค์       3(2-2-5) 
FTA282  Knitwear for Creative Fashion  
ฟสค283  การทอส าหรับสิ่งทอแฟชั่นสร้างสรรค์      3(2-2-5) 
FTA283  Weaving for Creative Fashion Textiles 
ฟสค284  ผิวสัมผัสสร้างสรรค์ส าหรับสิ่งทอแฟชั่น      3(2-2-5) 
FTA284  Creative Surface for Fashion Textile 
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ฟสค385  นวัตกรรมสิ่งทอเพ่ืออนาคต        3(2-2-5) 
FTA385  Innovation Textile for Future 
 
    2.2.5.3 กลุ่มวิชาโทเครื่องตกแต่งแฟชั่น 
ฟสค291  เทคโนโลยีการออกแบบเครื่องตกแต่งแฟชั่นสร้างสรรค์    3(2-2-5) 
FTA291  Creative Fashion Accessories Design Technology 
ฟสค292  เทคโนโลยีการออกแบบกระเป๋าสร้างสรรค ์      3(2-2-5) 
FTA292  Creative Bag Design Technology 
ฟสค293  เทคโนโลยีการออกแบบรองเท้าสร้างสรรค ์      3(2-2-5) 
FTA293  Creative Shoe Design Technology   
ฟสค294  การออกแบบและสร้างสรรค์เครื่องประดับแฟชั่น     3(2-2-5) 
FTA294  Fashion Jewelry Design and Making 
ฟสค395  เทคนิคและการพัฒนาคอลเลกชันเครื่องตกแต่งแฟชั่น    3(2-2-5) 
FTA395  Technique and Creative Fashion Accessories Collection Development 
 
 2.3 หมวดวิชาเลือกเสรี หลักสูตรก าหนดให้นิสิตเลือกเรียนหมวดวิชาเลือกเสรีข้ามศาสตร์สาขาโดยอิสระตามความ
ถนัดหรือสนใจ จากชุดวิชาที่เปิดสอนของมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นชุดวิชาที่มุ่งพัฒนาให้นิสิตให้มีความรู้  และทักษะที่
หลากหลาย เพ่ิมโอกาสในการท างานและประกอบอาชีพ รวมถึงเป็นแนวทางในการศึกษาต่อในศาสตร์สาขาที่สนใจได้ 
จ านวนไม่น้อยกว่า 10 หน่วยกิต 
 
3. ค าอธิบายชุดวิชา/รายวิชา 
 3.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป ก าหนดให้เรียน ไม่น้อยกว่า 30 หน่วยกิต ประกอบด้วย 
  3.1.1 วิชาบังคับ ก าหนดให้เรียน จ านวน 4 ชุดวิชา รวม 24 หน่วยกิต ดังนี้ 
 
    3.1.1.1 ชุดวิชาการเรียนรู้และการสื่อสารในศตวรรษที่ 21  
       (Learning and Communicating in the 21st Century) 
       ศึกษาวิธีการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาตนเอง การท างานในศตวรรษที่ 21 การใช้ภาษาไทยเพ่ือ การ
ติดต่อสื่อสาร ฝึกวิเคราะห์และสังเคราะห์สถานการณ์ในชีวิตประจ าวันอย่างมีวิจารณญาณ ออกแบบแผนการ พัฒนาการ
เรียนรู้ในมหาวิทยาลัย สามารถเรียนรู้และน าเสนอความรู้โดยประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ดิจิทัลได้ 
 
มศว191  การเรียนรู้สู่โลกในศตวรรษที่ 21       3(2-2-5) 
SWU191  Learning to the World of 21st Century     
   ศึกษาแนวคิดการเรียนรู้และทักษะที่จ าเป็นในศตวรรษที่ 21 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพ่ือการเรียนรู้  การพัฒนา
พฤติกรรม จิตใจ และปัญญาเพ่ือแก้ปัญหาอย่างมีวิจารณญาณ ริเริ่มสิ่งใหม่และออกแบบชีวิตการเรียนรู้ ในมหาวิทยาลัย
ของตนเองอย่างมีเป้าหมาย รวมถึงถ่ายทอดความรู้ที่ได้จากการเรียนรู้ด้วยตนเองอย่างสร้างสรรค์ 
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มศว192   การใช้ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร       3(2-2-5) 
SWU192  Thai Language for Communication   
   ศึกษาและฝึกปฏิบัติการใช้ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร การรับสารและส่งสารในสถานการณ์ต่างๆ ได้อย่าง           
มีประสิทธิภาพ รวมทั้งการสื่อความหมายอย่างถูกต้องและเหมาะสมกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรม 
 
    3.1.1.2 ชุดวิชาศิลปะการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารนานาชาติ 
       (Art of Using English for International Communication) 
       ศึกษาและฝึกปฏิบัติการสื่อสารภาษาอังกฤษ โดยเน้นการฟัง การพูด การอ่าน และการ เขียน
ภาษาอังกฤษ ในฐานะภาษาต่างประเทศในสถานการณ์ต่างๆ ผ่านการท าแบบฝึกหัดการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน 
โดยใช้กระบวนการเรียนรู้ สื่อ และเทคโนโลยีสารสนเทศที่หลากหลายทั้งในและนอกห้องเรียน 
 
มศว193   การฟังและการพูดภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ     3(2-2-5) 
SWU193  Listening and Speaking for Effective English Communication 
   ศึกษาและฝึกปฏิบัติการสื่อสารภาษาอังกฤษ โดยเน้นการฟังและการพูดภาษาอังกฤษในฐานะภาษา ต่างประเทศใน
สถานการณ์ต่างๆ  ผ่านกระบวนการเรียนรู้ สื่อ และเทคโนโลยีสารสนเทศที่หลากหลายทั้งในและนอกห้องเรียน 
 
มศว194   การอ่านและการเขียนภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพ               3(2-2-5) 
SWU194  Reading and Writing for Effective English Communication 
   ศึกษาและฝึกปฏิบัติการสื่อสารภาษาอังกฤษ โดยเน้นการอ่านและการเขียนภาษาอังกฤษในฐานะภาษา ต่างประเทศ
ในสถานการณ์ต่างๆ  ผ่านกระบวนการเรียนรู้ สื่อ และเทคโนโลยีสารสนเทศที่หลากหลาย ทั้งในและนอกห้องเรียน 
 
    3.1.1.3 ชุดวิชา มศว เพื่อสังคม (SWU for Society) 
       ศึกษาบทบาทหน้าที่ความรับผิดชอบของตนเองในฐานะพลเมืองที่มีคุณภาพ ทั้งในสังคม กายภาพ
และสังคมดิจิทัล การอยู่ร่วมกับผู้อื่นในสังคมที่มีความหลากหลายทางความคิด เป็นพลเมืองที่สร้างสรรค์ สังคม โดยเข้าใจความ
แตกต่างทางพหุวัฒนธรรมและการถ่ายทอดทางภูมิปัญญา ของสังคมไทย ความหลากหลาย ของสภาพสังคม การวิเคราะห์
ปัญหาสังคม เสนอแนะแนวทางพัฒนาสังคมที่สอดคล้องกับเป้าหมายการพัฒนาที่ ยั่งยืนของสหประชาชาติ (SDGs) 
 
มศว195   พลเมืองสร้างสรรค์สังคม        3(2-2-5) 
SWU195  Creative Citizen for Society 
   ศึกษาการเป็นพลเมืองที่มีความคิดที่หลากหลาย และภูมิปัญญาที่เป็นรากฐานทางความคิดของสังคมไทย การมี
ส่วนร่วมแสดงบทบาทและความรับผิดชอบของตนเองในฐานะพลเมืองที่มีคุณภาพภายใต้ประชาคมที่ตนอาศัยอยู่ รวมถึงใน
สังคมดิจิทัล การเป็นพลเมืองดิจิทัลที่รู้เท่าทันและสร้างสรรค์สังคม การอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนในฐานะผู้น า และผู้ตามได้อย่าง
เหมาะสมกับสถานการณ์ การด าเนินชีวิตในสังคมที่มีความหลากหลายทางความคิดและพหุวัฒนธรรม และการจัดการ
ปัญหาความขัดแย้งในสังคมด้วยสันติวิธีด้วยกระบวนการคิดอย่างเป็นระบบ 
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มศว196   ศาสตร์และศิลป์แห่งการพัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน     3(2-2-5) 
SWU196  Science and Art of Sustainable Social Development 
   ศึกษาแนวคิดเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDGs) ขององค์การสหประชาชาติ การวิเคราะห์ปัญหา สังคม
และโอกาสในการป้องกันปัญหาที่อาจเกิดขึ้นในอนาคตที่จะส่งผลต่อพลเมืองในสังคม ฝึกปฏิบัติใช้กระบวนการ ออกแบบ
ทางความคิดและการแก้ปัญหาอย่างเป็นระบบผ่านกระบวนการวิจัย การออกแบบโครงการเพ่ือแก้ปัญหา การประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีดิจิทัลในกระบวนการเก็บข้อมูลทางสังคมศาสตร์ และการถ่ายทอดแนวคิดการพัฒนา สังคมและผลการด าเนิน
โครงการที่ผ่านการศึกษาค้นคว้าอย่างเป็นระบบ   
 
    3.1.1.4 ชุดวิชาการพัฒนาทักษะการท างานและการเป็นผู้ประกอบการ  
       (Enhancement of Work Skills and Entrepreneurship) 
       ศึกษาหลักการสื่อสารเพ่ือการท างานร่วมกัน บนพ้ืนฐานความเข้าใจตนเองและผู้อื่น ลักษณะการ
ท างานในองค์การ แนวคิดการเป็นผู้ประกอบการ การน าเสนอเรื่องราวที่มีคุณค่าและเกิดประโยชน์ต่อการท างาน การเป็น
ผู้ประกอบการในโลกดิจิทัล และจริยธรรมในการท างานและการประกอบธุรกิจ 
 
มศว197   การพูดและการน าเสนองานเพ่ืออาชีพ         3(2-2-5) 
SWU197  Speaking and Presentation for Careers 
   ศึกษาการใช้ภาษาถ้อยค าและภาษาท่าทางในการท างานร่วมกับผู้อ่ืนให้เหมาะสมตามกาลเทศะในยุคสังคมที่
เปลี่ยนแปลง การพูดและการน าเสนอเรื่องราวที่มีคุณค่าผ่านสื่อดิจิทัล การรับฟัง การวิพากษ์และแสดง ความคิดเห็นอย่าง
สร้างสรรค์ เพ่ือประโยชน์ต่อการประกอบอาชีพและการสร้างรายได้ 
 
มศว198   การเตรียมพร้อมสู่การท างานและการเป็นผู้ประกอบการ      3(2-2-5) 
SWU198  Preparation for Working and Entrepreneurship 
   ศึกษาการท างานและลักษณะการเป็นผู้ประกอบการ รวมถึงจริยธรรมที่เกี่ยวข้อง การท างานร่วมกับผู้อ่ืน โดย
แสดงบทบาทตามภาวะผู้น าและผู้ตามบนพื้นฐานความเข้าใจตนเองและผู้อ่ืนอย่างลึกซ้ึง การใช้วิจารณญาณ ในการ
วิเคราะห์และสังเคราะห์แผนการแก้ปัญหาในการท างานอย่างมีประสิทธิภาพด้วยกระบวนการเรียนรู้โดยใช้ ปัญหาเป็นฐาน 
รวมถึงพ้ืนฐานเริ่มต้นในการประกอบการและการสร้างแบรนด์จากจุดเด่นในตนเองอย่างสร้างสรรค์ และการประเมิน
คุณภาพของแผนการประกอบการอย่างเป็นระบบ 
 
  3.1.2 วิชาเลือก ก าหนดให้เลือกเรียน จ านวน 1 ชุดวิชา รวมไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต จากชุดวิชาต่อไปนี้ 
    3.1.2.1 ชุดวิชาวิถีชีวิตที่ชาญฉลาด (Smart Life) 

ศึกษาความรู้ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี วิทยาศาสตร์สุขภาพ และกระบวนการเรียนรู้ ทางสังคมที่ 
เกี่ยวข้องกับการปรับตัวและอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุล พัฒนาสุขภาพและวิถีชีวิตเชิงสร้างสรรค์ และการปรับตัวในสังคมพลวัต 
 
มศว291   วิถีชีวิตเพ่ือสุขภาพ        3(2-2-5) 
SWU291  Healthy Lifestyle  



 

 
-30- 
 
 

   ศึกษาองค์ประกอบและการพัฒนาสุขภาพแบบองค์รวม โรคไม่ติดต่อเรื้อรังกับพฤติกรรมการใช้ชีวิต ของมนุษย์
รวมทั้งปัจจัยที่มีผลต่อสุขภาพ ความส าคัญของอาหาร โภชนาการ และออกก าลังกาย การเลือกบริโภค ด้วยปัญญาและการ
พัฒนาวิถีชีวิตเชิงสร้างสรรค์ 
 
มศว292   วิทยาศาสตร์ กุญแจสู่การอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุล    3(2-2-5) 
SWU292  Science: A Key to Harmonious Living with Our Environment 
   ศึกษากระบวนการทางวิทยาศาสตร์ พลังงาน ระบบนิเวศวิทยา ผลกระทบจากความเจริญทางวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี และการใช้พลังงาน ที่มีต่อวิถีชีวิต เศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม รวมถึงการประยุกต์ใช้วิทยาศาสตร์ใน การ
ปรับตัวและอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุล 
 
มศว293   การปรับตัวในสังคมพลวัต        3(2-2-5) 
SWU293  Adaptation in the Dynamic Society 
   ศึกษาปรากฏการณ์การเปลี่ยนแปลงทางสังคม  ปัจจัยที่ส่งผลต่อการแสดงพฤติกรรม การรู้เท่าทันอารมณ์ และ
การฟ้ืนคืนกลับเมื่อพบปัญหาในชีวิต กระบวนการเรียนรู้แบบสืบสอบเพ่ือความเข้าใจ และการปรับตัวในสังคม พลวัตได้
อย่างเหมาะสม 
 
หมายเหตุ:  นิสิตสาขาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  ให้เลือกเรียนวิชา มศว 291 และ มศว 293 
   นิสิตสาขาวิทยาศาสตร์สุขภาพ   ให้เลือกเรียนวิชา มศว 292 และ มศว 293 
   นิสิตสาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์  ให้เลือกเรียนวิชา มศว 291 และ มศว 292 
 
 3.2 หมวดวิชาเฉพาะ ก าหนดให้เรียนไม่น้อยกว่า 84 หน่วยกิต ประกอบด้วย 
  3.2.1 วิชาแกนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ก าหนดให้เรียน รวม 12 หน่วยกิต ดังนี้ 
    กลุ่มวิชาแกนที่พัฒนาขึ้นเพ่ือให้ผู้เรียนมีความเข้าใจในแนวคิดของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ในกลุ่มแฟชั่น 
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ และอัญมณีและเครื่องประดับ ทักษะสื่อสาร การประยุกต์ใช้เทคโนโลยี ให้เกิดแนวคิดความเป็น
ผู้ประกอบการใหม่ในด้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 
อสส101  แฟชั่นเบื้องต้นส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*     2(2-0-4) 
CCI101  Fashion Fundamentals for Creative Industry*  
   เข้าใจภาพรวมอุตสาหกรรมแฟชั่น ตลอดห่วงโซ่อุปทาน ระบบของอุตสาหกรรมแฟชั่น ตั้งแต่ขนาดเล็ก กลาง 
และขนาดใหญ่ ประเภทของเครื่องแต่งกายโครงสร้างและองค์ประกอบทางด้านการออกแบบเครื่องแต่งกายเบื้องต้น 
จิตวิทยาที่เกี่ยวข้องกบัแฟชั่น  การประยุกต์องค์ความรู้ด้านแฟชั่นส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
   Overview of fashion industry throughout the supply chain of fashion industry system.  From small, 
medium and large business types of clothing.  Basic clothing design structure and elements psychology deals 
with fashion.  Application of fashion knowledge for the creative industry.        
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อสส102  แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*    2(2-0-4) 
CCI102  Product Design Concepts in Creative Industry*  
   แนวคิดและขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ กระบวนการสร้างผังภาพความคิด การคิดเป็นระบบและ
กระบวนการคิด (Design thinking) ด้านการออกแบบ จิตวิทยาการออกแบบ การออกแบบผลิตภัณฑ์ การออกแบบให้
สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า 
   Concept of product design and mind mapping.  Systematic thinking and design thinking.  
Psychology of product design in accordance with customers. 
 
อสส103  กระแสนิยมของอัญมณีและเครื่องประดับในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*   2(2-0-4) 
CCI103  Gems and Jewelry Trend in Creative Industry*   
   ประวัติศาสตร์ทางอัญมณีและเครื่องประดับ ยุคสมัยความนิยมการสวมใส่เครื่องประดับ  
ประเภทเครื่องประดับ ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเครื่องประดับ เทรนด์และกระแสนิยม แนวคิดการสร้างแบรนด์
และการสร้างแบรนด์ในธุรกิจเครื่องประดับ แบรนด์เครื่องประดับระดับโลก 
   History of gems and jewelry.  Jewelry evolution of wearing jewelry and jewelry types.  Introduction 
to the jewelry industry.  Trends and popular trend of branding in the jewelry business and global brand. 
 
อสส104  ภาษาอังกฤษส าหรับธุรกิจสร้างสรรค์*      2(2-0-4) 
CCI104  English for Creative Business*  
   การพูดสื่อความคิดและน าเสนอข้อโต้แย้งอย่างมีเหตุผล การน าเสนอผลงานและความคิด การอ่านข้อมูลเชิง
ธุรกิจ โดยฉพาะธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ การใช้กลวิธีการอ่านต่างๆ การเขียนจดหมายทางธุรกิจ ประวัติการศึกษาและการ
ท างาน บันทึกข้อความ รายงานการประชุม และรายงานทั่วไป ทักษะเพ่ือการสื่อสารส าหรับธุรกิจเชิงสร้างสรรค์ 
   Convey ideas and present arguments rationally.  Presentation of work and ideas.  Reading business 
information especially in creative businesses using different reading strategies.  Business letter writing.  
Education and work history memo, minutes and general reports.  Communication skills for creative 
businesses 
 
อสส105  ศาสตร์แห่งอนาคตส าหรับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์*     2(2-0-4) 
CCI105  Futuristic Study for Creative Industry*  
   การคิดเชิงอนาคต การวาดแผนอนาคตส าหรับการคาดการณ์อนาคต ความรู้พ้ืนฐานภาวะโลกรวน โปรแกรม
พ้ืนฐานและเทคโนโลยีดิจิทัลส าหรับการใช้งานในธุรกิจสร้างสรรค์ เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับพ้ืนฐานบล็อกเชนกับงานศิลปะใน
ธุรกิจสร้างสรรค์ กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสร้างสรรค์กับเทคโนโลยีบล็อกเชนและคาร์บอนเครดิต ทักษะการ
เป็นนักคิดเชิงอนาคตเพ่ือการพัฒนาองค์กร 
   Strategy and planning for future forecasting.  Fundamental knowledge for climate change.  
Understanding of basic programs and digital technology for creative businesses.  Content related to the basics 
of blockchain technology.  Blockchain and art in creative business.  Case studies related to creative industry 
and blockchain technology with carbon credits.  The future-oriented skills to develop organization. 
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อสส106  แนวคิดความเป็นผู้ประกอบการใหม่*      2(2-0-4) 
CCI106  Concept of Entrepreneurship*  
   เข้าใจแนวคิดและทฤษฎีผู้การประกอบการใหม่ คุณลักษณะและทักษะที่จ าเป็นของผู้ประกอบกิจการ ทฤษฎี
ของการเป็นผู้ประกอบการใหม่ในเชิงธุรกิจ แฟชั่น เครื่องประดับ และผลิตภัณฑ์ ผู้ประกอบการใหม่เพ่ือสังคม วิธีการเริ่ม
ธุรกิจหรือพัฒนาธุรกิจใหม ่แผนธุรกิจแบบแคนวาส 
   Concepts, theory, and skills of entrepreneurship.  Theory of entrepreneurship in business, fashion, 
jewelry and home decoration.  Social entrepreneurship and its applications.  Methods of business initiation 
and business development.  Business model canvas. 
 
3.2.2 วิชาบังคับ ก าหนดให้เรียน จ านวน 7 ชุดวิชา รวม 46 หน่วยกิต ดังนี้ 
    3.2.2.1 ชุดวิชาพื้นฐานแนวคิดสร้างสรรค์แฟชั่น 
       ชุดวิชาที่มุ่งเน้นการพัฒนาความรู้และทักษะพ้ืนฐานที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรค์และออกแบบ
แฟชั่นในระดับพ้ืนฐาน โดยเน้นทั้งทฤษฎีและการปฏิบัติ เพ่ือเตรียมความพร้อมและฐานความรู้ที่จ าเป็นส าหรับนิสิตที่
ต้องการเข้าสู่วงการอุตสาหกรรมแฟชั่น 
 
ฟสค111 ศิลปะและเทคโนโลยีการออกแบบสร้างสรรค์*     2(1-2-3) 
FTA111  Arts and Creative Design Technology* 
   ทฤษฎี หลักการออกแบบ กระบวนการสร้างสรรค์ทางศิลปะ ทฤษฎีสี การออกแบบองค์ประกอบศิลป์ 
การจัดองค์ประกอบ ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบด้วยวัสดุอุปกรณ์เขียนภาพ คอมพิวเตอร์ด้านการ
ออกแบบ 2 มิติ และ 3 มิติ การประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ 
   Theories and principles of design,  creative processes in art, color theory, component 
design, practical aspects of creating designs with various drawing materials, computer-aided 2D 
and 3D design, and the application of artificial intelligence. 
 
ฟสค112 การสเก็ตช์แฟชั่นสร้างสรรค์       3(2-2-5) 
FTA112  Creative Fashion Sketching  
   การสเก็ตช์ภาพแฟชั่น  การออกแบบเสื้อผ้าและเครื่องประกอบการแต่งกายแฟชั่น การเขียนแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นเชิงเทคนิคในระบบอุตสาหกรรม การลงสี กระบวนการสร้างสรรค์ภาพสเก็ตช์แฟชั่น การน าเสนอ
ผลงานการสเก็ตช์ภาพแฟชั่นเฉพาะบุคคลด้วยเครื่องมือและอุปกรณ์การสเก็ตช์ภาพรูปแบบดิจิตัลส าหรับมืออาชีพ  
   Fashion sketching, fashion design, and apparel accessories in fashion, technical product 
drawing in the fashion industry, coloring, creative processes in fashion sketching, and presenting 
personalized fashion sketch works using professional hand tools and digital formats. 
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ฟสค113  เทคโนโลยีการสร้างแบบตัดและตัดเย็บเบื้องต้น     2(0-4-2) 
FTA113  Basic Pattern Making and Cutting Technology  
   เทคโนโลยีการสร้างแบบตัด การตัดผ้า บนผืนผ้าและวัสดุสิ่งทอ การตัดและการวางผ้าส าหรับ
อุตสาหกรรมแฟชั่น เทคนิคการเย็บ ปฏิบัติการสร้างสรรค์แบบตัด สร้างสรรค์ผลงานแฟชั่นด้วยด้วยการตัดเย็บ
ต้นแบบเบื้องต้นในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Pattern making technology, fabric cutting, cutting on fabric pieces and textile materials, 
cutting and laying fabric for the fashion industry, sewing techniques, creative practices in pattern 
making, and creating fashion works through basic pattern cutting and sewing in the fashion 
industry. 
 
ฟสค114  เทคนิคทางศิลปะเพ่ือการออกแบบสร้างสรรค์     2(1-2-3) 
FTA114  Techniques of Arts for Creative Design 
   การปฏิบัติการสร้างสรรค์ทางศิลปะเช่น วาดเส้น และระบายสี และสื่อผสม 2  มิติและ 3 มิติ การ
ทดลองเทคนิคสื่อ วัสดุ ในรูปแบบต่างๆให้เกิดภาพ บนระนาบวัสดุแผ่นและรูปทรงลอยตัว 
   Engaging in creative arts such as drawing lines, painting with colors, and experimenting 
with mixed media in 2D and 3D dimensions. Exploring various techniques and materials to create 
images on flat surfaces, sheets, and three-dimensional forms. 
 
    3.2.2.2 ชุดวิชาสร้างสรรค์งานออกแบบแฟชั่น 
      ชุดวิชาที่เน้นการพัฒนาทักษะและความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบแฟชั่น สิ่งทอและ
เครื่องตกแต่ง เรียนรู้และฝึกฝนทักษะทางเทคนิค การสร้างแรงบันดาลใจ กระบวนการออกแบบ รวมถึงเทคโนโลยี
ดิจิทัลมาใช้ให้เกิดประโยชน์ 
 
ฟสค115 การศึกษาประวัติศาสตร์ศิลป์และการออกแบบ     2 (2-0-4) 
FTA115  History of Art and Design study 
   ประวัติความเป็นมาของศิลปกรรมตะวันตก และศิลปกรรมตะวันออก แนวความคิด คติ ความเชื่อ 
วิวัฒนาการ รูปแบบทางศิลปกรรม  อิทธิพลที่มีต่องานออกแบบ ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์จนถึงปัจจุบัน  
วิเคราะห์ ประยุกต์ใช้ในกระบวนการ แนวคิดด้านการออกแบบสร้างสรรค์ที่เก่ียวข้อง 
   The history of Western and Eastern arts, philosophical approaches, beliefs, evolution, 
architectural styles, and the influence on design work from prehistoric times to the present. 
Analyzing and applying these concepts in the creative design process. 
ฟสค116 ประวัติศาสตร์แฟชั่นและวัฒนธรรม      2 (2-0-4) 
FTA116  Fashion History and Culture   
   ทฤษฎี แนวคิด การเปลี่ยนแปลงของแฟชั่นในประวัติศาสตร์แฟชั่นในศตวรรษท่ี 20 และ ศตวรรษท่ี 21 
จนถึงปัจจุบัน เหตุผลของการเปลี่ยนแปลง  ในเรื่องของ สังคม ศิลปะและวัฒนธรรม วิถีชีวิต ที่มีอิทธิพลและได้รับ
อิทธิพลจากแฟชั่น 
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   Theories and concepts of fashion evolution throughout the 20th and 21st centuries to 
the present day. The reasons behind these changes in terms of their impact on society, art, 
culture, and lifestyles influenced by and influencing fashion. 
 
ฟสค117 ดิจิทัลแฟชั่นสร้างสรรค์        3(2-2-5) 
FTA117  Creative Digital Fashion  
   แนวคิดกระบวนสร้างสรรค์ภาพร่างแฟชั่น การน าเสนอคอลเลกชัน  ด้วยคอมพิวเตอร์ ทั้ง 2 มิติและ  
3 มิติ  ประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ ปฏิบัติการสร้างสรรค์คอลเลกชันและตราสินค้า (brand) ในอุตสาหกรรมแฟชั่น
ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์กราฟิกและการแนวทางการน าเสนอด้วยระบบดิจิทัลส าหรับมืออาชีพในอุตสาหกรรม
แฟชั่นที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคล  
   Concepts of creative fashion design, presentation of collections through computer-aided 
design in both 2D and 3D, application of artificial intelligence in creative processes, practical 
creation of collections and brand logos in the fashion industry using graphic computer programs. 
Emphasis on digital presentation techniques for professionals in the fashion industry that reflect 
individual identity. 
 
ฟสค118 เทคโนโลยีการสร้างแบบตัดและตัดเย็บสร้างสรรค์     2(0-4-2) 
FTA118  Creative Pattern Making and Cutting Technology for Fashion Industry  
   เทคโนโลยีการสร้างแบบตัดแบบสร้างสรรค์ การตัดผ้าบนผืนผ้าและวัสดุสิ่งทอ การตัดและการวางผ้า
ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น เทคนิคการเย็บ ปฏิบัติการสร้างสรรค์คอลเลกชันด้วยการตัดเย็บต้นแบบสร้างสรรค์ใน
ระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Creative Pattern Cutting Technology, fabric cutting techniques on various textile 
materials, and the cutting and arrangement of fabrics for the fashion industry, sewing techniques 
and practical exercises in creating collections through innovative pattern cutting and sewing in 
the fashion industry. 
 
    3.2.2.3 ชุดวิชาแนวคิดและการผลิตต้นแบบแฟชั่น 
        ชุดวิชาที่เน้นการพัฒนาทักษะการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นและแนวคิดในการน าเสนอ
แนวคิดสร้างสรรค์ในด้านออกแบบแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง  
 
ฟสค221 แนวคิดการออกแบบและกระบวนการสร้างสรรค์แฟชั่น*    2(1-2-3) 
FTA221  Fashion Design Concepts and Creative Process*  
   ทฤษฎีทางการคิด การทดลองและแนวคิดทางการออกแบบแฟชั่น ปฏิบัติการสร้างสรรค์แนวคิดด้วย
การบูรณาการที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคล สร้างสรรค์ผลงานการออกแบบแฟชั่นด้วยอุปกรณ์และเทคโนโลยี
การออกแบบในระดับมืออาชีพ ปฏิบัติการสร้างสรรค์คอลเลกชันและน าเสนอรูปแบบแฟชั่นแนวคิดใหม่ส าหรับการ
ออกแบบแฟชั่นในระบบอุตสาหกรรม 
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   Thought theories, experimentation, and fashion design concepts. Practicing creative idea 
generation through integration that reflects personal identity. Creating fashion designs using 
professional-grade equipment and design technology. Crafting and presenting new fashion 
concepts for industrial fashion design. 
 
ฟสค222 ทฤษฎีการออกแบบแฟชั่น*                          2(1-2-3) 
FTA222  Fashion Design Theory* 
   ทฤษฎีแฟชั่น หลักการ แนวคิด จิตวิทยาแฟชั่น แนวโน้มแฟชั่น วงจรสินค้าแฟชั่น กระบวนการการ
ท างานแฟชั่น การออกแบบสินค้าเพ่ือตอบสนองผู้บริโภค การน าเสนอที่เหมาะสมกับสินค้าแฟชั่นประเภทต่างๆใน
ระดับสากล                       
   Fashion theories, principles, concepts, psychology of fashion, fashion trends, fashion 
product life cycle, fashion working processes, product design to meet consumer needs, and 
presenting appropriate strategies for various types of fashion products on a global scale. 
 
ฟสค223 วัสดุสร้างสรรค์ และสิ่งทอเชิงทดลองส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น   3(2-2-5) 
FTA223  Creative Materials and Experimental Textiles for Fashion Industry  
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ต้นแบบแฟชั่น ทดลองผสมผสานวัสดุให้เกิดวัสดุและสิ่งทอเชิงทดลองรูปแบบใหม่
ที่สามารถน าไปต่อยอดการน าใช้ในการผลิต  ปฏิบัติการสร้างสรรค์และน าเสนอวัสดุสร้างสรรค์และสิ่งทอเชิง
ทดลองรูปแบบใหม่ ในการออกแบบแฟชั่นในระบบอุตสาหกรรม    
   Creative practice on fashion prototype creation, experimenting with materials to 
generate innovative textiles and experimental patterns that can be further utilized in production. 
Creative practice involve the creation and presentation of creative materials and experimental 
textile patterns for use in industrial fashion design. 
 
ฟสค224 สัมมนาการออกแบบและผลิตสินค้าแฟชั่น*     2(1-2-3) 
FTA224  Fashion Design and Manufacturing Seminar* 
   สัมมนาและแลกเปลี่ยนประเด็นการสร้างสรรค์นวัตกรรม เทคโนโลยี ในอุตสาหกรรมแฟชั่น โดยเน้น
หลักการและกระบวนการสร้างสรรค์ทางศิลปะและวิทยาศาสตร์ ที่มีความเป็นสากล น าองค์ความรู้สู่ กระบวนคิด
ผลงานและกระบวนการสร้างสรรค์  การจัดกิจกรรมสัมมนาทางด้านแฟชั่น 
   Seminars and exchanges on the topic of creative innovation and technology in the 
fashion industry, emphasizing principles and processes of creativity that blend art and science, 
with a global perspective. Bringing knowledge into the realm of creative thinking and the creative 
process. Organizing fashion-related seminar activities. 
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    3.2.2.4 ชุดวิชาแนวคิดและการผลิตต้นแบบแฟชั่นสร้างสรรค์ 
    ชุดวิชาที่มุ่งเน้นการเรียนรู้เชิงลึกที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการสร้างและการผลิตต้นแบบแฟชั่น
สร้างสรรค์ เน้นการวิเคราะห์และการประยุกต์ใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่อง
ตกแต่ง 
 
ฟสค225 การพัฒนาภูมิปัญญาไทยเพ่ืออุตสาหกรรมแฟชั่น     3(2-2-5) 
FTA225  Thai Wisdom Development for Fashion Industry 
   ทฤษฎี และ ปฏิบัติการภาคสนามร่วมกับชุมชน หรือสถานประกอบการ  พัฒนากระบวนการสร้างสรรค์
ผลงานแฟชั่นด้วยภูมิปัญญาไทย  ทั้งที่จับต้องได้ (Tangible) และจับต้องไม่ได้ (Intangible)  ปฏิบัติการออกแบบ
ผลงานแฟชั่นและผลิตต้นแบบที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคลบนฐานความคิด การบูรณาการศาสตร์จากภูมิ
ปัญญาไทย 
   Theories and field practices in collaboration with communities or businesses to develop 
the creative process in fashion design using Thai wisdom, both tangible and intangible. Creating 
fashion works and prototypes that reflect personal identity based on the integration of knowledge 
from Thai wisdom. 
 
ฟสค226 เสื้อผ้าสตรีและเสื้อผ้าบุรุษ*       3(2-2-5) 
FTA226  Womenswear and Menswear* 
   ทฤษฎี และ ปฏิบัติการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลกชันเสื้อผ้าสตรีและเสื้อผ้าบุรุษ ที่สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดในปัจจุบัน น าเสนอผลงานในรูปแบบ 2 มิติ และ 3 มิต ิ
   Theories and practical application of creative fashion design for women's and men's 
collections that align with current market demands. Presenting works in both 2D and 3D formats. 
   
   3.2.2.5 ชุดวิชาการตลาดแฟชั่นและการสื่อสารการขายสินค้าแฟชั่น 
  ชุดวิชาที่เน้นพัฒนาองค์ความรู้ด้านการตลาด การจัดการสินค้าแฟชั่น ความเข้าใจในพฤติกรรมผู้บริโภค และการ
น าเสนอสินค้าแฟชั่นในรูปแบบต่างๆ 
 
ฟสค331 แฟชั่นสไตลิ่ง*         1(0-2-1) 
FTA331  Fashion Styling*  
   แนวคิดเรื่องวิถีชีวิตและสไตล์ แลกเปลี่ยนการเรียนรู้เรื่องสไตล์และวัฒนธรรมแฟชั่นตะวันตก ตั้งแต่อดีต
จนถึงศตวรรษที่ 21 วิเคราะห์ประวัติศาสตร์ วิวัฒนาการ การเปลี่ยนแปลงด้านความงาม ประโยชน์ใช้สอย การ
สร้างสรรค์สไตล์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น การประยุกต์ ใช้เพ่ือการสื่อสารการตลาด การน าเสนอสไตล์แฟชั่นเพ่ือ
ประชาสัมพันธ์ในระบบอุสาหกรรมแฟชั่นสากล 
   The concepts of lifestyle and style, the exchange of learning about Western fashion 
styles and cultures from the past to the 21 st century. Analyzing history, evolution, changes in 
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beauty, utility, creating fashion product styles, applying them for marketing communication, and 
presenting fashion styles for global fashion industry publicity. 
 
ฟสค332 พฤติกรรมผู้บริโภคแฟชั่น*       3(3-0-6) 
FTA332  Fashion Consumer Behaviour*  
   ทฤษฎีทางจิตวิทยาในพฤติกรรมผู้บริโภคแฟชั่น ปัจจัยที่มีผลต่อการรับรู้ ความรู้สึก ความคิด ความเชื่อ 
และการตัดสินใจในการบริโภคสินค้าและบริการแฟชั่น แนวคิดในการตอบสนองความต้องการและความพึงพอใจ
ของผู้บริโภคในอุตสาหกรรมแฟชั่น  
   Psychological theories in consumer behavior in the fashion industry, factors influencing 
perception, emotions, thoughts, beliefs, and decision-making in the consumption of fashion 
products and services. Concepts on meeting consumer needs and satisfaction in the fashion 
industry. 
 
ฟสค333 การตลาดและการจัดการแฟชั่น*       3(3-0-6) 
FTA333  Fashion Marketing and Management*  
   แนวคิดโครงสร้างการตลาดแฟชั่น การสร้างสรรค์กิจกรรมทางธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับนโยบายทางการผลิต 
การจัดการ ช่องทางด้านการจัดจ าหน่าย การติดตาม ขั้นตอนของการเผยแพร่และโฆษณาประชาสัมพันธ์   กลยุทธ์
ส่งเสริมการขายสินค้าและบริการในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Concepts of fashion marketing structure, creating business-related activities related to 
production policies, management, distribution channels, monitoring, the stages of promotion and 
advertising, and public relations. Strategies to promote the sale of products and services in the 
fashion industry. 
 
    3.2.2.6 ชุดวิชาพัฒนาแฟ้มผลงานผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น 
  ชุดวิชาที่ท าให้ผู้เรียนได้สร้างสรรค์ผลงานที่สะท้อนอัตลักษณ์ของตนเอง เพ่ือใช้เป็นผลงานต้นแบบส าหรับสะสม
ในแฟ้มผลงาน (Portfolio) ส าหรับการท างานในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
 
ฟสค451 โครงการปฏิบัติงานออกแบบในระบบสตูดิโอส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น  3(0-6-3) 
FTA451  Fashion Industry Studio Project 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบคอลเลกชันเสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ด้วยกระบวนการออกแบบ 
แนวคิด และนวัตกรรม จากวิชาในกลุ่มวิชาสร้างเสริมประสบการณ์วิชาชีพน ามาต่อยอด ที่ได้รับการควบคุมและให้
ค าปรึกษาโดยคณะอาจารย์ที่ปรึกษาท้ังในและนอกสถาบันและน าเสนอตามข้ันตอน ทั้งนี้จะต้องผ่านความเห็นชอบ
จากคณะกรรมการ โดยการใช้วิธีวิจัยการแก้ปัญหาในการสร้างสรรค์ผลงานตามหัวข้อวิจัยที่ตนเองก าหนด น าเสนอ
ผลงานสร้างสรรค์เป็นรูปเล่มและในรูปแบบนิทรรศการ การแสดงสินค้า แฟชั่นโชว์ หรือในรูปแบบดิจิทัลของระบบ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ต่อสาธารณชน ที่สอดคล้องกับความต้องการของโลกปัจจุบัน 
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   Practical work in creating fashion collections and accessories through the design process, 
concepts, and innovation. Building upon knowledge gained from experiential courses and guided 
and consulted by both in-house and external faculty advisors. Presenting work in a step-by-step 
manner, subject to approval by the committee, using research and problem-solving methods to 
create pieces in line with self-defined research topics. Displaying creative work in physical or digital 
formats, such as exhibitions, fashion shows, or within the creative industry to the general public, 
meeting the demands of the contemporary global world. 
 
ฟสค452 แฟ้มผลงานการออกแบบในระบบสตูดิโอส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น   3(2-2-5) 
FTA452  Studio Portfolio for Fashion Industry 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ รูปแบบการท าแฟ้มสะสมผลงานส าหรับนักออกแบบคอลเลกชันเสื้อผ้าเครื่อง 
แต่งกาย สิ่งทอ และเครื่องตกแต่งแฟชั่นในระดับมืออาชีพ การน าเสนอผลงานด้วยเทคโนโลยีที่สะท้อนอัตลักษณ์
เฉพาะบุคคลในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Practical work in creating portfolios of fashion collections for professionals, including clothing, 
accessories, textiles, and fashion embellishments. Presenting works using technology that reflects personal 
identity within the fashion industry. 
 
  3.2.3 วิชาเลือก ก าหนดให้เลือกเรียน รวมไม่น้อยกว่า 4 หน่วยกิต รายวิชาต่อไปนี้ 
ฟสค361  การสร้างและการจัดการภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าแฟชั่น    2(1-2-3) 
FTA361  Fashion Brand Image Building and Management 
   แนวคิด กระบวนการในการสร้างภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าแฟชั่น รวมถึงการวิเคราะห์คุณค่าของแบรนด์ การ
จัดการ กลยุทธ์ ต าแหน่งทางการตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมายให้สอดคล้องกับธุรกิจ กรณีศึกษาตัวอย่างแบรนด์สินค้า
แฟชั่น ปฏิบัติการสร้างสรรค์จ าลองการภาพลักษณ์สร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่นในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Concepts and processes for creating brand images of fashion products, including brand value 
analysis, management, marketing strategies, target audience alignment with business, case studies of fashion 
product brand examples. Practical work in simulating the creation of brand images for fashion products in 
the fashion industry. 
 
ฟสค362  การบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นและการจัดจ าหน่ายแฟชั่น    2(1-2-3) 
FTA362  Fashion Merchandising and Distribution Management 
  แนวคิดโครงสร้างและกระบวนการบริหารจัดการสินค้าแฟชั่น ทั้งการผลิต การค านวณต้นทุน การจัดซื้อ การ
จ าหน่าย การวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นและการส่งเสริมการขายสินค้าอย่างเป็นระบบ การจัดจ าหน่ายสินค้าและการบริการ
แฟชั่น กลยุทธ์ในการจัดการสินค้าแฟชั่นเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในอุตสาหกรรมแฟชั่น 
  Concepts, structure, and management processes of fashion product management, including 
production, cost calculation, procurement, distribution, fashion trend analysis, and systematic product 
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promotion. Distributing fashion products and services. Strategies for managing fashion products to meet 
consumer needs in the fashion industry. 
 
ฟสค363  การวางแผนและน าเสนอธุรกิจแฟชั่น      2(1-2-3) 
FTA363  Fashion Business Planning and Presentation 
   แนวคิด  กลยุทธ์ การจ าลอง และการสร้างสรรค์แผนธุรกิจ การน าเสนอที่สะท้อนอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ และ
การบริการในธุรกิจแฟชั่น หรือแบรนด์สินค้าของตนเองในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น ในประเภท แฟชั่น สิ่งทอ และเครื่อง
ตกแต่งแฟชั่น  
   Concepts, strategies, modeling, and creative business planning. Presenting that reflects the identity 
of one's own fashion product or service in the fashion industry, or their own brand, in the categories of 
fashion, textiles, and fashion accessories. 
 
ฟสค364  กระบวนการทางความคิดธุรกิจส าหรับผู้ประกอบการแฟชั่น    2(1-2-3) 
FTA364  Business Mindset for Fashion Entrepreneurship 
   แนวความคิด ต้นแบบธุรกิจ กรณีศึกษา กระบวนการทางความคิดธุรกิจ การบูรณาการความรู้และทักษะ 
ทางด้านการออกแบบ การตลาด และการผลิต  มุ่งเน้นเพ่ือสร้างผู้ประกอบการใหม่แฟชั่นและไลฟ์สไตล์ ที่มีจริยธรรมและ
สร้างความยั่งยืน 
   Concepts, business models, case studies, entrepreneurial thought processes, knowledge and skill 
integration in design, marketing, and production. Focused on creating new ethical fashion entrepreneurs and 
lifestyles for sustainability. 
 
ฟสค365  การพัฒนาแนวคิดการเป็นผู้ประกอบการแฟชั่น     2(1-2-3) 
FTA365  Fashion Entrepreneurial Mindset Development  
   แนวคิดการสร้างและกระบวนการทางธุรกิจใหม่เพ่ือเป็นผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมแฟชั่น ทั้งการสร้างสรรค์
นวัตกรรม การจัดการทรัพยากร การบริหารความเสี่ยงและการ ด าเนินการธุรกิจอย่างยั่งยืน โดยค านึงถึงการผลิต การ
จ าหน่ายสินค้าและบริการ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคแฟชั่น  
   Concept of creating and implementing new business processes to become an entrepreneur in the 
fashion industry, including innovation, resource management, risk management, and sustainable business 
operations. This encompasses production and distribution of products and services to meet the fashion 
consumer's needs. 
 
ฟสค366  การจัดดิสเพลย์และการตกแต่งหน้าร้าน      2(1-2-3) 
FTA366  Fashion Display and Visual Merchandise  
  การปฏิบัติการออกแบบตกแต่งร้านค้าและนิทรรศการแฟชั่น กระบวนการออกแบบหน้าร้าน เฟอร์นิเจอร์ 
กิจกรรมและประโยชน์ใช้สอยภายในร้าน การน าเสนอแนวคิดการออกแบบผ่านทัศนียภาพและหุ่นจ าลอง 
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  Practical on store and fashion exhibition design, including the process of designing storefronts, 
furniture, activities, and interior usability within the store. Presenting design concepts through visualizations 
and mock-ups. 
 
ฟสค367  ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์       2(1-2-3) 
FTA367  Fashion Lifestyle Product 
   แนวคิดการสร้างและกระบวนการการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ ฝึกปฏิบัติการออกแบบคอลเลกชัน
แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากแนวคิดอัตลักษณ์ส่วนบุคคลเพ่ือประกอบแฟชั่นคอลเลกชัน 
   Concepts and process of designing fashion product collections and lifestyle. Practice designing 
fashion collections and lifestyles based on individualistic ideas. 
 
  3.2.4 กลุ่มวิชาสร้างเสริมประสบการณ์และการเรียนรู้ตลอดชีวิต  
   กลุ่มวิชาที่เน้นให้ผู้เรียนได้รับประสบการณ์จากการฝึกฝนเรียนรู้ในสถานประกอบการ การฝึกทักษะที่
เกี่ยวข้องกับการเป็นผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ และการฝึกประสบการณ์ในต่างประเทศท่ีท าให้ผู้เรียนมีความพร้อม
ในการท างานจริง และมีทักษะเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิต ก าหนดให้เลือกเรียน รวมไม่น้อยกว่า 7 หน่วยกิต โดยเรียน
วิชา ฟสค341 และเลือกเรียนวิชา ฟสค441 ฟสค442 หรือ ฟสค443  
 
ฟสค341  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพในอุตสาหกรรมแฟชั่น     1 (0-2-1) 
FTA341  Internship in Fashion Industry    
   นิสิตต้องผ่านการฝึกประสบการณ์วิชาชีพแฟชั่นไม่น้อยกว่า 300 ชั่วโมง จากสถานประกอบการ หรือสถาบันที่
เกี่ยวข้องกับการวิจัยทางด้านแฟชั่นหรือกระบวนการผลิต การตลาด การบริหาร การขาย การประชาสัมพันธ์ การน าเข้า
และส่งออก ทั้งภาครัฐและเอกชน  
   Students must complete a professional fashion industry internship for a minimum of 300 hours at 
an industry establishment or institution related to fashion research or production processes, marketing, 
management, sales, public relations, import, and export, including both public and private sectors. 
 
ฟสค441 สหกิจศึกษาส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น      6(0-18-0) 
FTA441  Cooperative Education in Fashion Industry  
   การปฏิบัติงานเสมือนเป็นพนักงานในสถานประกอบการ ที่มีการด าเนินงานเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรม
แฟชั่น ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ โดยเน้นการปฏิบัติงาน การวิเคราะห์ข้อมูลอย่างเป็นระบบ ตลอดจนการจัดท า
โครงการสร้างสรรค์ผลงานแฟชั่น ด้วยการบูรณาการศาสตร์อย่างสร้างสรรค์และน าเสนอ ต่อสถานประกอบการ
อุตสาหกรรมแฟชั่น  แลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างนักศึกษา ผู้บริหารและผู้แทนองค์กรผู้ใช้บัณฑิต ผู้บริหาร
สถาบันอุดมศึกษา ในรูปแบบการท าแฟ้มสะสมผลงาน การน าเสนอผลงานด้วยเทคโนโลยีที่สะท้อนอัตลักษณ์
เฉพาะบุคคลในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Internships involving working as if an employee within an establishment related to the 
fashion industry for a minimum of 16  weeks. Emphasis is placed on practical work, systematic 
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data analysis, and the creation of innovative fashion projects. This internship encourages a creative 
and interdisciplinary approach to present work to fashion industry establishments, fostering an 
exchange of ideas between students, industry representatives, and academic institution 
administrators. The work is compiled in a portfolio format, with presentations using technology 
that reflects each individual's unique identity within the fashion industry 
 
ฟสค442 การพัฒนาความเป็นผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ  ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น  6(0-18-0) 
FTA442  Startup Entrepreneurship Development for the Fashion Industry 
   การปฏิบัติงานสร้างโครงงานสตาร์ทอัพ ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ โดยฝึก
ปฏิบัติการสร้างแนวคิดเริ่มต้นธุรกิจสตาร์ทอัพ ตั้งแต่การสร้างสรรค์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ลั กษณะการเติบโต 
การหาไอเดีย ตลอดจนวิธีการสร้างการเติบโต จากการเรียนรู้วิธีการสร้างวัฒนธรรมองค์กรที่เหมาะสมกับ  
สตาร์ทอัพ  จัดท าโครงการเพ่ือการน าเสนอแนวคิดธุรกิจและแผนธุรกิจสตาร์ทอัพ (Startup Pitching) อย่างมือ
อาชีพส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น  
   Practices involving the creation of a startup project for the fashion industry, lasting no 
less than 16  weeks. The internship focuses on hands-on experience in developing initial startup 
concepts, from ideation and product development to growth strategies and learning how to 
cultivate a suitable organizational culture for startups. Students will work on projects to present 
business concepts and startup plans professionally in the fashion industry, often referred to as 
'Startup Pitching. 
 
ฟสค443 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่นในต่างประเทศ          6(0-18-0) 
FTA443  International Fashion Industry Professional Experience Training 
   การปฏิบัติการฝึกประสบการณ์วิชาชีพส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น ด้านการออกแบบแฟชั่น สิ่งทอ หรือ
เครื่องตกแต่ง ไม่น้อยกว่า 16 สัปดาห์ โดยเน้นการปฏิบัติงาน บันทึกประสบการณ์การปฏิบัติงานและการวิเคราะห์
ข้อมูลอย่างเป็นระบบ ในหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมแฟชั่นในต่างประเทศ ด้วยการบูรณาการศาสตร์
อย่างสร้างสรรค์ น าเสนอและประเมินผลแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างนิสิต กับ องค์กร ที่เกี่ยวข้องกับ
อุตสาหกรรมแฟชั่นในต่างประเทศ ในรูปแบบการท าแฟ้มสะสมผลงาน การน าเสนอผลงานด้วยเทคโนโลยีที่
สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคลในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   An experiential professional internship in the field of fashion design, or textiles, or fashion 
accessories, lasting at least 16 weeks, with a focus on practical work, recording work experiences, and 
systematic data analysis. Students will work within organizations related to the fashion industry in different 
countries, applying creative and innovative interdisciplinary knowledge, presenting and evaluating their 
work, and exchanging ideas with industry-related organizations. This will be done through the creation of 
a portfolio showcasing their work using technology that reflects their unique personal identity within the 
fashion industry. 
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  3.2.5 กลุ่มวิชาโท 15 หน่วยกิต ก าหนดให้เรียน จ านวน 1 กลุ่มวิชา รวม 15 หน่วยกิต ดังนี้ 
   3.2.5.1 กลุ่มวิชาโทแฟชั่นเครื่องแต่งกาย 
     กลุ่มวิชาโทที่เน้นให้เกิดทักษะด้านการออกแบบ และการผลิตต้นแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องแต่ง
กายในระดับเชี่ยวชาญ 
 
ฟสค271 โครงสร้างสร้างสรรค์ส าหรับแฟชั่น      3(2-2-5) 
FTA271  Creative Construction for Fashion  
   แนวคิดการสร้างโครงสร้างสร้างสรรค์ส าหรับแฟชั่นเครื่องแต่งกาย ปฏิบัติการสร้างสรรค์โครงสร้าง
รูปทรง 3 มิติด้วยเทคนิคและเทคโนโลยีทางแฟชั่น การสร้างโครงสร้างเสื้อผ้าด้วยวัสดุสิ่งทอ วัสดุสมัยใหม่ ด้วยการ
ตัดเย็บ และเทคโนโลยีพ้ืนฐานในอุตสาหกรรมแฟชั่น ปฏิบัติการสร้างสรรค์และน าเสนอต้นแบบโครงสร้าง
สร้างสรรค์แฟชั่นที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคล 
   Concepts and process of creating structural designs for fashion. Practice creating three-
dimensional structural designs using fashion techniques and technology. Create clothing 
structures using textile materials, modern materials, cutting, sewing techniques, and fundamental 
technology in the fashion industry. Practice creating and presenting prototype structural fashion 
designs that reflect individual identities. 
 
ฟสค272 การสร้างเครื่องแต่งกายบนหุ่นยืนแบบสร้างสรรค์เพ่ืออุตสาหกรรมแฟชั่น  3(2-2-5) 
FTA272  Creative Draping for Fashion Industry 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ เทคนิควิธีการสร้างเครื่องแต่งกายโดยการจับผ้าบนหุ่นยืน ในรูปแบบผลิตห้องเสื้อ
และผลิตในระบบอุตสาหกรรม  รูปแบบเสื้อผ้าและการตกแต่งเสื้อผ้า สร้างสรรค์และน าเสนอโครงสร้างใหม่และ
เทคนิคการตกแต่งในรูปแบบเสื้อผ้าสมัยใหม่ในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Creative practices of garments making through draping techniques on a dress form, both 
in a couture and industrial production context. Garment patterns and garment construction. 
Create and present new garment structures and decoration techniques in contemporary fashion 
within the fashion industry. 
 
ฟสค273 การสร้างแบบตัดสร้างสรรค์ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชั่น    3(2-2-5) 
FTA273  Creative Fashion Pattern Making for Fashion Industry 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ การสร้างแบบตัดในระบบปฏิบัติการห้องเสื้อ ระบบปฏิบัติการในระบบ
อุตสาหกรรม ด้วยเครื่องมือ เครื่องจักรและเทคโนโลยีพ้ืนฐาน เพ่ือตอบสนองเทคโนโลยีการผลิตในระบบ
อุตสาหกรรมแฟชั่นเครื่องแต่งกาย 
   Creative practices of pattern making in both couture and industrial contexts using tools, 
machinery, and fundamental technology to respond to fashion industry production technology 
within the fashion and apparel industry. 
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ฟสค274 เทคนิคการเย็บเสื้อผ้าระดับมืออาชีพ      3(2-2-5) 
FTA274  Professional Sewing Technique 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ศิลปะการตัดเย็บเสื้อผ้าขั้นสูง  ด้วยเทคนิคระดับมืออาชีพ รูปแบบเสื้อ กระโปรง 
กางเกง ชุดติดกัน เทคนิคตกแต่ง และเทคนิคเชิงการผลิต สู่กระบวนการผลิตในระบบปฏิบัติการห้องเสื้อ และ
ระบบปฏิบัติการในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น 
   Creative practices of advanced-level garment cutting and sewing art using professional-
level techniques for garment forms, dresses, trousers, suits, decoration techniques, and 
production techniques in the process of garment cutting and sewing within both couture and 
industrial contexts in the fashion industry. 
 
ฟสค375 เทคโนโลยีการพัฒนาคอลเลกชันแฟชั่นสร้างสรรค์     3(2-2-5) 
FTA375  Creative Fashion Collection Development Technology 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบคอลเลกชันเสื้อผ้าสตรีและบุรุษ แนวคิดเทคโนโลยีการ
ออกแบบ การวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นและกลุ่มเป้าหมาย กระบวนการออกแบบ การพัฒนาการออกแบบ  การ
ผลิตต้นแบบและการน าเสนอผลงานแนวคิดใหม่ส าหรับคอลเลกชันเครื่องแต่งกายที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคล
ในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น และน าเสนอด้วยรูปแบบดิจิทัล 
   Creative practices in designing collections of women's and men's clothing, focusing on 
the concept of design technology, fashion trend analysis, and target audience profiling. The course 
covers the design process, design development, prototype production, and the presentation of 
new ideas for fashion collections that reflect individual uniqueness within the fashion industry. 
Presentations are made digitally. 
 
   3.2.5.2 กลุ่มวิชาโทสิ่งทอแฟชั่น 

กลุ่มวิชาโทที่เน้นให้เกิดทักษะด้านการออกแบบ และการผลิตต้นแบบสินค้าสิ่งทอแฟชั่นในระดับ
เชี่ยวชาญ 

 
ฟสค281 เทคโนโลยีการออกแบบสิ่งทอสร้างสรรค์      3(2-2-5) 
FTA281  Creative Textiles Design Technology 
   แนวคิด เทคโนโลยีการออกแบบ ปฏิบัติการสร้างสรรค์สิ่งทอ แนวโน้มนวัตกรรมสิ่งทอ การเลือกใช้วัสดุ
ที่เหมาะสม เครื่องมือในการออกแบบการน าเสนอภาพร่างรูปแบบสิ่งทอ ด้วยรูปแบบ 2 มิติ และ 3 มิติ พร้อมทั้ง
เครื่องมือ เครื่องจักร ส าหรับสิ่งทอในระดับอุตสาหกรรมและหัตถกรรม สะท้อนการออกแบบสิ่งทอสร้างสรรค์ 
   Concepts, design technology, creative practices in weaving, innovative textile trends, 
material selection, and tools in textile design. It covers the presentation of textile patterns in 2D 
and 3D formats, along with the machinery used in industrial and artisanal textile production, 
reflecting the creative textile design.  
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ฟสค282 การถักส าหรับแฟชั่นสร้างสรรค์       3(2-2-5) 
FTA282  Knitwear for Creative Fashion  
   การวิเคราะห์และออกแบบโครงสร้างงานถัก ปฏิบัติและสร้างสรรค์ต้นแบบโครงสร้างการถัก เรียนรู้วัสดุ 
ผิวสัมผัส คุณสมบัติของเส้นใย การผลิตผ้าถักด้วยวิธีการถักในรูปแบบหัตถกรรมและอุตสาหกรรม ตามเครื่องมือ 
และรูปแบบโครงสร้างห่วงที่เหมาะสมกับการสร้างสรรค์แฟชั่น การประกอบขึ้นรูปต้นแบบแฟชั่น และน าเสนอ
ผลงานสวยงามน่าสนใจ 
   Analysis and design of knitting structures, practical work in creating knitting prototypes, 
learning about materials, tactile properties, fiber characteristics, and textile production through 
knitting techniques in both traditional and industrial forms, explores appropriate machinery and 
structural patterns for fashion creation, construction of fashion prototypes, and the presentation 
of beautiful and captivating works. 
 
ฟสค283 การทอส าหรับสิ่งทอแฟชั่นสร้างสรรค์      3(2-2-5) 
FTA283  Weaving for Creative Fashion Textiles 
   การวิเคราะห์และออกแบบโครงสร้างงานทอ ปฏิบัติและสร้างสรรค์ต้นแบบโครงสร้างการทอ เรียนรู้วัสดุ 
ผิวสัมผัส คุณสมบัติของเส้นใย การผลิตผ้าทอด้วยวิธีการถักในรูปแบบหัตถกรรมและอุตสาหกรรม ตามเครื่องมือ 
และรูปแบบโครงสร้างเส้นยืนขัดกับเส้นพุ่ง ที่เหมาะสมกับการสร้างสรรค์แฟชั่น การประกอบขึ้นรูปต้นแบบแฟชั่น 
และน าเสนอผลงานสวยงามน่าสนใจ 
   Analysis and design of weaving structures, practical work in creating weaving prototypes, 
learning about materials, tactile properties, fiber characteristics, and textile production through 
weaving techniques in both traditional and industrial forms, explores appropriate machinery and 
structural patterns for fashion creation, construction of fashion prototypes, and the presentation 
of beautiful and captivating works. 
 
ฟสค284 ผิวสัมผัสสร้างสรรค์ส าหรับสิ่งทอแฟชั่น      3(2-2-5) 
FTA284  Creative Surface for Fashion Textile 
   การออกแบบพื้นผิวสิ่งทอ แนวโน้มแฟชั่น (Fashion Trend)  การออกแบบเส้นใยและวัสดุที่ส าหรับการ
สร้างพ้ืนผิว การปฏิบัติขึ้นต้นแบบด้วยวัสดุที่สร้างพ้ืนผิว ด้วยเทคนิคการสิ่งทอพ้ืนฐาน ทอ ถัก ปัก เย็บกด เย็บ
เซาะ การทดลองผิวสัมผัสสร้างสรรค์ที่เหมาะสมกับงานแฟชั่น การน าเสนอผลงาน  
   Surface textile design, fashion trends, designing fibers and materials for creating textile 
surfaces. It includes practical work in creating prototypes using materials that generate textile 
surfaces, employing fundamental textile techniques such as weaving, knitting, crocheting, 
embroidery, and experimenting with tactile surfaces suitable for fashion works, along with the 
presentation of the created works. 
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ฟสค385  นวัตกรรมสิ่งทอเพ่ืออนาคต        3(2-2-5) 
FTA385  Innovation Textile for Future 
   การรวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูล การเชื่อมโยงทฤษฏีด้านนวัตกรรมสิ่งทอเชิงภูมิปัญญาหัตถกรรม เชิง
อุตสาหกรรมเทคโนโลยี  ปฏิบัติการออกแบบ ขึ้นต้นแบบสิ่งทอด้วยนวัตกรรม การสรุปการทดลอง การสร้าง
ต้นแบบสิ่งทอที่เหมาะสมกับงานแฟชั่นเพื่ออนาคต 
   Data collection, data analysis, linking theories of textile innovation, both traditional and 
industrial technology, design practice, innovative textile prototyping, summarizing experiments, 
and creating textile prototypes suitable for fashion work with a focus on the future. 
 
   3.2.5.3 กลุ่มวิชาโทเครื่องตกแต่งแฟชั่น 

กลุ่มวิชาโทที่เน้นให้เกิดทักษะด้านการออกแบบ และการผลิตต้นแบบสินค้าเครื่อง
ตกแต่งแฟชั่น กระเป๋า รองเท้า และเครื่องประดับแฟชั่นในระดับเชี่ยวชาญ 
 
ฟสค291 เทคโนโลยีการออกแบบเครื่องตกแต่งแฟชั่นสร้างสรรค์    3(2-2-5) 
FTA291  Creative Fashion Accessories Design Technology 
   แนวคิด เทคโนโลยีการออกแบบ ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบเครื่องตกแตงแฟชั่นด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์เพ่ือการออกแบบและการผลิต ทั้ง 2 และ 3 มิติ ประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ น าเสนอรูปแบบภาพ
ดิจิทัลเสมือนจริง 
    Concepts, design technology and creative work in creating fashion accessories 
prototypes using computer programs for both 2D and 3D design. It also involves the application 
of artificial intelligence and the presentation of virtual digital images. 
 
ฟสค292 เทคโนโลยีการออกแบบกระเป๋าสร้างสรรค์     3(2-2-5) 
FTA292  Creative Bag Design Technology 
   ออกแบบ ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องหนังแฟชั่นประเภทกระเป๋า ที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะ
บุคคล เรียนรู้กรรมวิธีในการผลิต กระบวนการออกแบบ ประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ การสร้างแบบตัด การเลือกใช้
วัสดุ การประกอบขึ้นรูปต้นแบบกระเป๋ารูปแบบต่างๆ และน าเสนอผลงานสวยงามน่าสนใจ 
   Designing, creating, and crafting fashion leather products, specifically bags, that reflect 
individual uniqueness. Students will learn the production techniques, design processes, apply 
artificial intelligence, create cutting patterns, choose materials, construct prototypes of various 
bag designs, and present beautiful and interesting works. 
 
ฟสค293 เทคโนโลยีการออกแบบรองเท้าสร้างสรรค์     3(2-2-5) 
FTA293  Creative Shoe Design Technology   
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   ออกแบบ ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องหนังแฟชั่นประเภทรองเท้า ที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะ
บุคคล เรียนรู้กรรมวิธีในการผลิต กระบวนการออกแบบ ประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ การสร้างแบบตัด การเลือกใช้
วัสดุ การประกอบขึ้นรูปต้นแบบรองเท้ารูปแบบต่างๆ และน าเสนอผลงานสวยงามน่าสนใจ 
   Designing and creatively crafting fashion leather products, specifically shoes that reflect 
individual uniqueness. Students will learn production methods, design processes, apply artificial 
intelligence, create cutting patterns, select materials, construct prototypes of various shoe 
designs, and present beautiful and interesting works. 
 
ฟสค294 การออกแบบและสร้างสรรค์เครื่องประดับแฟชั่น     3(2-2-5) 
FTA294  Fashion Jewelry Design and Making 
   ออกแบบ ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับแฟชั่นขนาดเล็ก ที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะ
บุคคล เรียนรู้กรรมวิธีในการผลิต กระบวนการออกแบบ ประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ การเลือกใช้วัสดุ การประกอบ
ขึน้รูปต้นแบบรูปแบบต่างๆ และน าเสนอผลงานสวยงามน่าสนใจ 
    Designing and creatively crafting small-sized fashion jewelry products that reflect 
individual uniqueness. Students will learn production methods, design processes, apply artificial 
intelligence, choose materials, construct prototypes of various jewelry designs, and present 
beautiful and interesting works. 
 
ฟสค395 เทคนิคและการพัฒนาคอลเลกชันเครื่องตกแต่งแฟชั่น    3(2-2-5) 
FTA395  Technique and Creative Fashion Accessories Collection Development 
   ปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบคอลเลกชันเครื่องตกแต่ง ประเภท กระเป๋า รองเท้า และ
เครื่องประดับแฟชั่น แนวคิดเทคโนโลยีการออกแบบ การวิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นและกลุ่มเป้าหมาย กระบวนการ
ออกแบบ การพัฒนาการออกแบบ การผลิตต้นแบบและการน าเสนอผลงานแนวคิดใหม่ส าหรับคอลเลกชันเครื่ อง
ตกแต่งแฟชั่นที่สะท้อนอัตลักษณ์เฉพาะบุคคลในระบบอุตสาหกรรมแฟชั่น และน าเสนอด้วยรูปแบบดิจิทัล 
   Creative practices in creating designs for fashion accessory collections, specifically in the 
categories of bags, shoes, and fashion jewelry, concepts of fashion technology, trend analysis, and 
target audience assessment, the design process, design development, prototype production, and 
presenting innovative ideas for fashion accessory collections that reflect individual uniqueness 
within the fashion industry. The final presentations are done using digital formats. 
 
 3.3 หมวดวิชาเลือกเสรี หลักสูตรก าหนดให้นิสิตเลือกเรียนหมวดวิชาเลือกเสรีข้ามศาสตร์สาขาโดยอิสระตามความ
ถนัดหรือสนใจ จากชุดวิชาที่เปิดสอนของมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นชุดวิชาที่มุ่งพัฒนาให้นิสิตให้มีความรู้  และทักษะที่
หลากหลาย เพ่ิมโอกาสในการท างานและประกอบอาชีพ รวมถึงเป็นแนวทางในการศึกษาต่อในศาสตร์สาขาที่สนใจได้ 
จ านวนไม่น้อยกว่า 10 หน่วยกิ
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4. แผนการศึกษาและการกระจายความรับผิดชอบของผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร ลงสู่รายวิชาและผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับชั้นปี 

ชัน้ปีท่ี 1 
ภาคการศึกษาท่ี 1 PLOs ภาคการศึกษาท่ี 2 PLOs 

รหสัวิชา ชุดวิชา/รายวิชา   หน่วย
กิต 

1 2 3 4 5 รหสัวิชา ชุดวิชา/รายวิชา หน่วยกิต 1 2 3 4 5 

 วิชาศึกษาทัว่ไป 6       วิชาศึกษาทัว่ไป 6      
 ชุดวิชาการเรียนรู้และการส่ือสารในศตวรรษท่ี 21        ชุดวิชาศิลปะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสารนานาชาติ       
มศว191 การเรยีนรูสู้่โลกในศตวรรษที ่21 3(2-2-5) 

⚫ 
    มศว193 การฟังและการพูดภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสารอย่างมี

ประสทิธภิาพ 
3(2-2-5) ⚫     

มศว192 การใชภ้าษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3(2-2-5) 
⚫ 

    มศว194 การอา่นและการเขยีนภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสารอย่างมี
ประสทิธภิาพ 

3(2-2-5) ⚫     

 ชุดวิชาแกนอตุสาหกรรมสร้างสรรค ์ 6       ชุดวิชาแกนอตุสาหกรรมสร้างสรรค ์ 6      
อสส101 แฟชัน่เบือ้งตน้ส าหรบัอตุสาหกรรมสรา้งสรรค*์ 2(2-0-4)  ⚫    อสส104 ภาษาองักฤษส าหรบัธรุกจิสรา้งสรรค*์ 2(2-0-4)  ⚫    
อสส102 การคดิแบบสามมติเิพื่อการออกแบบผลติภณัฑ*์ 2(2-0-4)  ⚫    อสส105 เทคโนโลยบีลอ็กเชนพืน้ฐานส าหรบัธรุกจิสรา้งสรรค*์ 2(2-0-4)  ⚫    
อสส103 อตุสาหกรรมอญัมณีและเครื่องประดบัสรา้งสรรค*์ 2(2-0-4)  ⚫    อสส106 แนวคิดความเป็นผูป้ระกอบการใหม่*  2(2-0-4)  ⚫    

 วิชาบงัคบั        วิชาบงัคบั       
 ชุดวิชาพ้ืนฐานแนวคิดสร้างสรรคแ์ฟชัน่ 9       ชุดวิชาสร้างสรรคง์านออกแบบแฟชัน่ 9      
ฟสค111 ศลิปะและเทคโนโลยกีารออกแบบสรา้งสรรค*์ 2(1-2-3) 

 
 ⚫   ฟสค115 การศกึษาประวตัศิาสตรศ์ลิป์และการออกแบบ 2 (2-0-

4) 
  ⚫   

ฟสค112 การสเกต็ชแ์ฟชัน่สรา้งสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   ฟสค116 ประวตัศิาสตรแ์ฟชัน่และวฒันธรรม 2 (2-0-
4) 

  ⚫   

ฟสค113 เทคโนโลยกีารสรา้งแบบตดัและตดัเยบ็เบือ้งตน้ 2(0-4-2)   ⚫   ฟสค117 ดจิทิลัแฟชัน่สรา้งสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   
ฟสค114 เทคนิคทางศลิปะเพื่อการออกแบบสรา้งสรรค ์ 2(1-2-3)   ⚫   ฟสค118 เทคโนโลยกีารสรา้งแบบตดัและตดัเยบ็สรา้งสรรค ์ 2(0-4-2)   ⚫   

รวมหน่วยกิต 21      รวมหน่วยกิต 21      
ผลลพัธ์การเรียนรู้ของชัน้ปีท่ี 1  (K, S, E, C) 
            1 สามารถใชภ้าษาไทยและภาษาองักฤษเพือ่การสือ่สาร ใชเ้ทคโนโลยดีจิทิลัในการเรยีนรู ้เขา้ใจบทบาทหน้าทีข่องพลเมอืง ท างานรว่มกบัผูอ้ืน่ไดอ้ย่างเหมาะสม และแสดงออกถงึความมจีติส านกึสาธารณะและปฏบิตัตินเอง
เหมาะสมในฐานะพลเมอืงและพลเมอืงดจิทิลั 
            2  มทีกัษะและความรูด้า้นแนวคดิการออกแบบแฟชัน่  สิง่ทอ และเครือ่งตกแต่ง 

* หมายเหตุ  ⚫  ความรับผิดชอบหลกั 
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ชัน้ปทีี ่2 
ภาคการศกึษาที ่1 PLOs ภาคการศกึษาที ่2 PLOs 

รหสัวชิา ชดุวชิา/รายวชิา หนว่ยกติ 1 2 3 4 5 รหสัวชิา ชดุวชิา/รายวชิา หนว่ยกติ 1 2 3 4 5 
 วชิาศกึษาทัว่ไป 6       วชิาศกึษาทัว่ไป 6      
 ชดุวชิาการเรยีนรูแ้ละการสือ่สารในศตวรรษที ่21        ชดุวชิาการพฒันาทกัษะการท างานและการเปน็ผูป้ระกอบการ        

มศว195 พลเมอืงสร้างสรรค์สังคม 3(2-2-5) ⚫     มศว197 การพดูและการน าเสนองานเพื่ออาชีพ 3(2-2-5) ⚫     
มศว196 ศาสตรแ์ละศิลป์แห่งการพฒันาสังคมอย่างย่ังยืน 3(2-2-5) ⚫     มศว198 การเตรียมพรอ้มสูก่ารท างานและการเป็นผู้ประกอบการ 3(2-2-5) ⚫     

 วชิาบงัคบั        วชิาบงัคบั       
 ชดุวชิาแนวคดิและการผลติตน้แบบแฟชัน่ 9        ชดุวชิาแนวคดิและการผลติตน้แบบแฟชัน่สรา้งสรรค ์ 6      

ฟสค221 แนวคดิการออกแบบและกระบวนการสรา้งสรรคแ์ฟชัน่*       2(1-2-3)   ⚫   ฟสค225 พัฒนาภูมิปัญญาไทยเพือ่อุตสาหกรรมแฟชัน่ 3(2-2-5)   ⚫  ⚫ 

ฟสค222 ทฤษฎกีารออกแบบแฟชัน่* 2(1-2-3)   ⚫   ฟสค226 เสือ้ผ้าสตรแีละเสือ้ผ้าบุรุษ* 3(2-2-5)   ⚫   
ฟสค223 วัสดุสร้างสรรค์และสิง่ทอเชงิทดลองส าหรับอุตสาหกรรมแฟชัน่ 3(2-2-5)   ⚫ ⚫          
ฟสค224 สัมมนาการออกแบบและผลิตสนิค้าแฟชั่น* 2(1-2-3)   ⚫           

 วชิาโท เลอืกเรยีนตามกลุม่วชิา 6        วชิาโท เลอืกเรยีนตามกลุม่วชิา 6      

 กลุม่วชิาโทแฟชัน่เครือ่งแตง่กาย        กลุม่วชิาโทแฟชัน่เครือ่งแตง่กาย       

ฟสค271 โครงสร้างสร้างสรรค์ส าหรับแฟชัน่ 3(2-2-5)   ⚫   ฟสค273 การสร้างแบบตัดสรา้งสรรค์ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชัน่ 3(2-2-5)   ⚫   

ฟสค272 การสร้างเครือ่งแตง่กายบนหุ่นยืนแบบสร้างสรรคเ์พื่ออุตสาหกรรมแฟชั่น 3(2-2-5)   ⚫   ฟสค274
  

เทคนคิการเย็บเสือ้ผ้าระดับมอือาชีพ 3(2-2-5)   ⚫   

 กลุม่วชิาโทสิง่ทอแฟชัน่        กลุม่วชิาโทสิง่ทอแฟชัน่       

ฟสค281 เทคโนโลยีการออกแบบสิ่งทอสร้างสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   ฟสค283 การทอส าหรับสิง่ทอแฟชั่นสรา้งสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   

ฟสค282 การถกัส าหรับแฟชัน่สร้างสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   ฟสค284 ผิวสัมผัสสร้างสรรค์ส าหรับสิ่งทอแฟชัน่  3(2-2-5)   ⚫   
 กลุม่วชิาโทเครือ่งตกแตง่แฟชัน่        กลุม่วชิาโทเครือ่งตกแตง่แฟชัน่       

ฟสค291 เทคโนโลยีการออกแบบเครือ่งตกแต่งแฟชั่นสรา้งสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   ฟสค293 เทคโนโลยีการออกแบบรองเทา้สรา้งสรรค ์ 3(2-2-5)   ⚫   

ฟสค292 เทคโนโลยีการออกแบบกระเป๋าสร้างสรรค ์  3(2-2-5)   ⚫   ฟสค294 การออกแบบและสรา้งสรรคเ์ครือ่งประดับแฟชัน่ 3(2-2-5)   ⚫   

รวมหนว่ยกติ 21      รวมหนว่ยกติ 18      

ผลลพัธก์ารเรยีนรูข้องชัน้ปทีี ่2  (K, S, E, C) 
1 มีมมุมองเชิงธรุกจิ มทีกัษะการสือ่สาร สามารถปรับตัวอยู่ในสงัคมและสิ่งแวดลอ้มได้อย่างสมดุล และมกีารพัฒนาสุขภาพและวิถีชีวติเชิงสร้างสรรค ์
2 มทีกัษะการผลิต การสร้างตน้แบบสนิค้าแฟชัน่ สิ่งทอ และเครื่องตกแตง่ 

* หมายเหตุ  ⚫  ความรับผิดชอบหลกั 
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ชัน้ปทีี ่3 
ภาคการศกึษาที ่1 PLOs ภาคการศกึษาที ่2 PLOs 

รหสัวชิา ชดุวชิา/รายวชิา หนว่ยกติ 1 2 3 4 5 รหสัวชิา ชดุวชิา/รายวชิา หนว่ยกติ 1 2 3 4 5 
 วิชาศึกษาทั่วไป 6       วิชาบังคับ 1      
 ชุดวิชาวิถีชีวิตที่ชาญฉลาด (Smart Life) ส าหรับนิสิตสาขา

มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
      ฟสค341 การฝึกประสบการณ์วิชาชีพในอุตสาหกรรมแฟชั่น

  
1(0-3-0)   ⚫ ⚫  

มศว291 วิถีชีวิตเพื่อสุขภาพ 3(2-2-5) ⚫      วิชาเลอืกก าหนดใหเ้ลือกเรียน รวมไม่น้อยกว่า 4 หน่วยกิต 4      
มศว292 วิทยาศาสตร์ กุญแจสู่การอยู่ร่วมกับสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุล 3(2-2-5) ⚫     ฟสค361 การสร้างและการจัดการภาพลักษณ์แบรนด์สินค้าแฟชั่น 2(1-2-3)   ⚫  ⚫ 

 วิชาบังคับ 7      ฟสค362 การบริหารจัดการสินค้าแฟชั่นและการจัดจ าหน่ายแฟชั่น 2(1-2-3)   ⚫  ⚫ 
 ชุดวิชาการตลาดแฟชั่นและการสื่อสารการขายสินค้าแฟชั่น       ฟสค363 การวางแผนและน าเสนอธุรกิจแฟชั่น  2(1-2-3)    ⚫ ⚫ 
ฟสค331 แฟชั่นสไตลิ่ง* 1(0-2-1)   ⚫   ฟสค364 กระบวนการทางความคิดธุรกิจส าหรับผู้ประกอบการแฟชั่น 2(1-2-3)    ⚫ ⚫ 
ฟสค332 พฤติกรรมผู้บริโภคแฟชั่น* 3(3-0-6)   ⚫   ฟสค365 การพัฒนาแนวคิดการเป็นผู้ประกอบการแฟชั่น  2(1-2-3)    ⚫ ⚫ 
ฟสค333 การตลาดและการจัดการแฟชั่น* 3(3-0-6)   ⚫ ⚫  ฟสค366 การจัดดิสเพลย์และการตกแต่งหน้าร้าน  2(1-2-3)   ⚫  ⚫ 

        ฟสค367 ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 2(1-2-3)   ⚫ ⚫  
                

         วชิาโท เลอืกเรยีนตามกลุม่วชิา       
        ฟสค375 เทคนคิการเย็บเสือ้ผ้าระดับมอือาชีพ 3(2-2-5)   ⚫ ⚫  
         กลุม่วชิาโทสิง่ทอแฟชัน่       

        ฟสค385 นวตักรรมสิ่งทอเพือ่อนาคต 3(2-2-5)   ⚫ ⚫  
         กลุม่วชิาโทเครือ่งตกแตง่แฟชัน่       
        ฟสค395 เทคนคิและการพัฒนาคอลเลกชนัเครื่องตกแตง่แฟชัน่ 3(2-2-5)   ⚫ ⚫  
 วิชาเลือกเสรี 6       วชิาเลอืกเสร ี 6      

รวมหนว่ยกติ 19      รวมหนว่ยกติ 14      

ผลลพัธก์ารเรยีนรูข้องชัน้ปทีี ่3  (K, S, E, C) 
1 มีทกัษะทางด้านการตลาดสินค้าแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง 

* หมายเหตุ  ⚫  ความรับผิดชอบหลกั 
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ชัน้ปทีี ่4 
ภาคการศกึษาที ่1 PLOs ภาคการศกึษาที ่2 PLOs 

รหสัวชิา ชดุวชิา/รายวชิา หนว่ยกติ 1 2 3 4 5 รหสัวชิา ชดุวชิา/รายวชิา หนว่ยกติ 1 2 3 4 5 
 วิชาบังคับ 6       วิชาบังคับ 6      
 กลุม่วชิาสรา้งเสรมิประสบการณแ์ละการเรยีนรูต้ลอดชวีติ

เลอืกเรยีน 1 วชิา จากรายวชิาดงันี ้ 
       ชดุวชิาพฒันาแฟม้ผลงานผูป้ระกอบการสนิคา้

แฟชัน่ 
 

      

ฟสค441 สหกจิศกึษาส าหรบัอตุสาหกรรมแฟชัน่  
 

6(0-18-0) 
 

  ⚫ ⚫ ฟสค451 โครงการปฏิบัตงิานออกแบบในระบบสตูดิโอ
ส าหรับอุตสาหกรรมแฟชัน่ 

3(2-2-5)   ⚫ ⚫ ⚫ 

ฟสค442 การพฒันาความเป็นผู้ประกอบการสตาร์ทอัพ  ส าหรับ
อุตสาหกรรมแฟชั่น 

6(0-18-0) 
 

  ⚫ ⚫ ฟสค452 แฟ้มผลงานการออกแบบในระบบสตูดโิอส าหรับ
อุตสาหกรรมแฟชั่น 

3(2-2-5)   ⚫ ⚫ ⚫ 

ฟสค443 
 

การฝกึประสบการณ์วิชาชีพส าหรับอุตสาหกรรมแฟชัน่ใน
ต่างประเทศ         

6(0-18-0) 
 

  ⚫ ⚫         

รวมหนว่ยกติ 6      รวมหนว่ยกติ 6      

ผลลพัธก์ารเรยีนรูข้องชัน้ปทีี ่4  (K, S, E, C) 
1 สามารถพัฒนาสินค้าและตราสินค้าแฟชัน่ สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง 

* หมายเหตุ  ⚫  ความรับผิดชอบหลกั 
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หมวดที ่5  การจดักระบวนการเรยีนรูแ้ละการประเมนิผลการเรยีนรู้ 
 
  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒยึดมั่นในหลักปรัชญญา “การศึกษาคือความเจริญงอกงาม"  โดยมุ่งมั่นปลูกฝังและ
พัฒนานิสิตให้เติบโตทั้งในด้านเชาว์ปัญญา ทักษะ จริยธรรมและความดีงาม ตลอดจนบุคลิกภาพการปฏิบัติตนด้วยความ
เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่และเอ้ืออาทรต่อผู้อ่ืนในชุมชม สังคม ซึ่งมีความแตกต่างหลากหลายได้อย่างเหมาะสม สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้มีส่วนได้เสีย สถานการณ์ หรือบริบททางสังคมของประเทศ และตลาดอาชีพที่เกี่ยวข้อง รวมถึงส่งเสริมบรรยากาศ
และสภาพแวดล้อมการเรียนรู้ที่เอ้ือให้นิสิตสามารถเรียนรู้และพัฒนาตนเองได้ตลอดเวลาตามศักยภาพของแต่ละบุคคล  
  การออกแบบการจัดกระบวนการเรียนรู้ของมหาวิทยาลัย จึงให้ความส าคัญกับการเรียนรู้ที่เน้นผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง 
(Student-centered Approach) โดยมุ่งจัดประสบการณ์การเรียนรู้ที่ให้นิสิตเป็นผู้มีส่วนร่วมรับผิดชอบในกิจกรรมการเรียนรู้
อย่างกระตือรือร้น (Active Learning) เปิดโอกาสให้นิสิตได้เรียนรู้จากการลงมือท า (Learning by doing) ด้วยตนเองและหรือ
ร่วมกับเพ่ือนผู้เรียนคนอ่ืน ผ่านบริบทของการเรียนรู้ในห้องเรียน การท าโครงงาน การเข้าร่วมกิจกรรมการเรียนรู้หรือกิจกรรม
เพ่ือพัฒนาชุมชนต่าง  ๆการท างานในสถานการณ์จริง และการแสวงหาความรู้จากแหล่งการเรียนรู้ต่าง  ๆโดยผู้สอนปรับเปลี่ยน
บทบาทจากการเป็นผู้ให้ความรู้ เป็นผู้อ านวยความสะดวกในการเรียนรู้ และจัดกระบวนการเรียนรู้โดยใช้เทคนิค และวิธีการ
สอนที่หลากหลาย เพ่ือกระตุ้นให้นิสิตได้ใช้ทั้งความรู้ และทักษะในการคิด การวิเคราะห์และแก้ปัญหา การสื่อสารและการ
ท างานร่วมกับผู้อื่น ตลอดจนการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเป็นเครื่องมือในการเรียนรู้และการท างานอย่างเหมาะสม อันจะส่งเสริมให้
นิสิตสามารถสร้างสรรค์ความรู้ด้วยตนเอง ตามทฤษฏีคอนสตรัคติวิสต์ Constructivist Theory) และพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง
ตามกรอบแนวคิดแบบเติบโต (Growth Mindset) ได้ในที่สุด   
 
  โดยรายละเอียดการจัดกระบวนการเรียนรู้และการประเมินผลการเรียนรู้ในระดับหลักสูตร ชั้นปี และรายวิชา มีดังนี้ 
 
1. การจัดกระบวนการเรียนรู้ 

ผลลพัธก์ารเรยีนรูข้องหลกัสตูร วธิกีารสอน/กจิกรรมการเรยีนรู ้
PLO1: สามารถใช้ภาษาและเทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรู้ การสื่อสาร และการ
ท างานร่วมกับผู้อื่นได้อย่างเหมาะสม มีมุมมองเชิงธุรกิจ แสดงออกถึงความมี
จิตส านึกสาธารณะ และปฏิบัติตนอย่างเหมาะสมในฐานะพลเมืองและพลเมือง
ดิจิทัล 

การบรรยายแบบมีส่วนร่วม การจัดกิจกรรมการเรียนรู้ เชิงรุก (Active 
Learning) ได้แก่ กรณีศึกษาเป็นฐาน เกมเป็นฐาน ปัญหาเป็นฐาน ภาระงาน
เป็นฐาน โครงการเป็นฐาน 

PLO2 : เรียนรูป้ระวัติศาสตร์และเข้าใจกระแสนยิม เพื่อพัฒนากรอบแนวคิด
ความเป็นผูป้ระกอบการใหม่ของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

การเรียนการสอน เน้นให้นิสิตเข้าใจถึงเนื้อหาสาระหลักของวิชา ทฤษฎีที่ส าคัญ 
เพื่อใช้ในการพัฒนาองค์ความรู้ใหม่  ๆ 
การยกตัวอย่างสถานการณ์ปัจจุบันในอุตสาหกรรม 
การเรียนการสอนผสมผสานระหว่าง บรรยาย/กิจกรรมในชั้นเรียน/Flip 
classroom/ศึกษาจากวีดีโอ/ ศึกษาเอกสารประกอบการสอน  
การยกตัวอย่างการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี ที่ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรม 
การจัดกิจกรรมกลุ่ม แลกเปลี่ยนความรู้และการสื่อสารภาษาสากล 

PLO3: ประยุกต์ศาสตร์ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง และการ
จัดการของอุตสาหกรรมแฟชั่นเพือ่การออกแบบได้ 

ประเมินผลผลลัพธ์การเรียนรู้จากการท ากิจกรรมเชิงรุก (Active Learning) 
การท ารายงานค้นคว้า การน าเสนอผลงาน และการทดสอบ  
ความสนใจ ความตั้งใจและการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน(จิตพิสัย)   
Flip classroom ศึกษาจากวีดีโอ 
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ผลลพัธก์ารเรยีนรูข้องหลกัสตูร วธิกีารสอน/กจิกรรมการเรยีนรู ้
PLO4: วิเคราะห์องค์ความรู้ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง จาก
การวิจยัและทดลองในห้องเรียนและสถานประกอบการเพื่อการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 

มีการจัดการเรียนการสอนที่มีการบูรณาการการวิจัย การบริการวิชาการ และ
การท านุบ ารุงศิลปะและ วัฒนธรรมผ่านเทคนิคการเรียนรู้เชิงรุก (Active 
Learning) ที่หลากหลายตามสภาพจริง วิธีสอนแบบให้ค าปรึกษา (coaching 
and mentor) การท ารายงานค้นคว้า การน าเสนอผลงาน และการทดสอบ  
ความสนใจ ความตั้งใจและการมีส่วนร่วมในการเรียนการสอน(จิตพิสัย)   
การแสดงบทบาทสมมุติ (Role play)   
กิจกรรมน าเสนอเพื่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในห้อง 

PLO5: สร้างสรรค์นวัตกรรมด้านแฟชัน่ด้วยการบูรณาการศิลปะ 
เทคโนโลยี และการจัดการด้วยทุนทางภมูิปัญญาและวัฒนธรรม มีทักษะ
ของความเป็นผู้ประกอบการใหม ่มีจรรยาบรรณวิชาชพี 

การจัดการเรียนการสอนที่มุ่งเน้นผู้เรียนเป็นส าคัญผ่านเทคนิคการเรียนรู้เชิงรุก 
(Active Learning) ที่หลากหลายตามสภาพจริง ส่งเสริมให้นิสิตได้เรียนรู้และ
การฝึกปฏิบัติด้วยตนเอง เรียนรู้และท างานร่วมกับผู้อื่น วิธีสอนแบบให้
ค าปรึกษา (coaching and mentor)  
การใช้เทคโนโลยีในการเรียนรู้ การสื่อสาร และการท างาน  
การบูรณาการการเรียนกับการท างาน การฝึกงาน  
การวิจัยจัดโครงการแสดงผลงานการออกแบบแฟชั่นนิพนธ์และจัดแสดงผลงาน
ผ่านนิทรรศการ 

 
2. การประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ 
 การประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของนิสิต ในระดับหลักสูตร ชั้นปี และรายวิชา นั้น คณะกรรมการบริหารหลักสูตร 
อาจารย์ผู้สอน และ/หรือ อาจารย์ที่ปรึกษา ร่วมกันท าหน้าที่ก ากับดูแล ดังนี้  
 2.1 การประเมินผลลพัธก์ารเรยีนรู้ดา้นทักษะและคุณลกัษณะอันพึงประสงค์ของนิสิต ได้แก่ ทักษะการสื่อสาร ทักษะ
การท างานร่วมกัน ทักษะด้านเทคโนโลยีดิจิทัล ทักษะการคิดอย่างมีวิจารณญาณและการแก้ปัญหา ความคิดสร้างสรรค์ 
และจิตส านึกสาธารณะ ซึ่งนิสิตได้รับการพัฒนาผ่านการจัดกระบวนการเรียนรู้ทั้งในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป หมวดวิชาเฉพาะ 
และหมวดวิชาเลือกเสรี นั้น มหาวิทยาลัย ได้จัดท าแผนการประเมิน ดังนี้  
 

ผลลพัธก์ารเรยีนรู ้

ระยะเวลา/วธิกีารประเมนิ 

ประเมิน
โดย 
นิสิต 

ประเมินโดยผู้สอน ประเมินโดย 
- บัณฑิต 

- คณะกรรมการหลักสตูร 
- ผู้ใช้บัณฑิต 

ปี 1 ปี 2 ปี 3 ปี 4 

1. ทักษะการสื่อสาร / / / / / / 
2. ทักษะการท างานร่วมกัน / / / / / / 
3. ทักษะด้านเทคโนโลยีดิจิทัล  / / / / / 

4. ทักษะการคิดอย่างมีวจิารณาญาณและการ
แก้ปัญหา 

   / / / 

5. ความคิดสร้างสรรค ์ / / / / / / 
6. จิตส านึกสาธารณะ / / / / / / 

* ขึ้นกับแผนการศึกษา 
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  เครื่องมือที่ใช้ในการประเมิน ประกอบด้วย 1) แบบประเมินตนเอง 2) เกณฑ์การประเมินรูบริคส์ ซึ่งเป็นเครื่องมือ
ที่มหาวิทยาลัยจัดท าขึ้นและได้ผ่านการตรวจสอบคุณภาพและประสิทธิภาพของเครื่องมือแล้ว  
  โดยมหาวิทยาลัยจะรายงานข้อมูลผลการประเมินด้านทักษะและคุณลักษณะอันพึงประสงค์ของนิสิต ให้กับส านัก
นวัตกรรมการเรียนรู้ ซึ่งเป็นหน่วยงานที่รับผิดชอบการจัดการเรียนการสอนในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป และหลักสูตร เพ่ือจะ
ได้น าข้อมูลที่ได้ไปใช้การทวนสอบผลลัพธ์การเรียนรู้ของนิสิตและการจัดการบวนการเรียนรู้ของหมวดวิชาศึกษาทั่วไป และ
หมวดวิชาเฉพาะของหลักสูตร อันจะน าไปสู่การปรับปรุงและพัฒนากระบวนการจัดการเรียนรู้และผลลัพธ์การเรียนรู้ของ
นิสิตในด้านทักษะและคุณลักษณะอันพึงประสงค์ต่อไป 
 
 2.2 การประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 

ผลลพัธก์ารเรยีนรูข้องหลกัสตูร พฤตกิรรมบ่งชี ้(Performance Criteria) วธิกีาร/เครือ่งมอืประเมนิผล 

PLO1: สามารถใช้ภาษาและเทคโนโลยีดิจิทัลในการ
เรียนรู้ การสื่อสาร และการท างานร่วมกับผู้อื่นได้อย่าง
เหมาะสมมีมุมมองเชิงธุรกิจ แสดงออกถึงความมี
จิตส านึกสาธารณะ และปฏิบัติตนอย่างเหมาะสมใน
ฐานะพลเมืองและพลเมืองดิจิทัล 

 จดจ าบทบาทหน้าที่ของความเป็นพลเมือง พลเมือง
ดิจิทัล และกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการใช้คอมพิวเตอร์
และอินเทอร์เน็ต  
 ใช้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษในการสื่อสารได้ 
 ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการเรียนรู้ การสื่อสาร 
และการท างานร่วมกับผู้อื่นได้ 
 ออกแบบงานที่สะท้อนถึงมุมมองทางธุรกิจได้ 

การบรรยายแบบมีสว่นรว่ม การจัดกจิกรรมการ
เรียนรู้เชิงรุก (Active Learning) ได้แก ่
กรณีศึกษาเปน็ฐาน เกมเปน็ฐาน ปัญหาเปน็ฐาน 
ภาระงานเป็นฐาน โครงการเป็นฐาน 

PLO2: เรียนรู้ประวัติศาสตร์และเข้าใจกระแสนิยม เพื่อพัฒนากรอบแนวคิดความเป็นผู้ประกอบการใหม่ของ 
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
Sub PLO2.1: อธิ บายพื้ นฐานผลิ ตภั ณฑ์  
เครื่องประดับ แฟชั่นและของตกแต่งบ้าน ใน 
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

 อธิ บายประวั ติ ศาสตร์ และกระแสนิ ยมของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ จิตวิทยาการออกแบบ พฤติกรรม
ผู้บริโภค ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

 ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้จากการน าเสนอผลงาน 
แสดงทักษะการล าดับความคิดอย่างมีระบบและการ
ท างานเป็นทีม 

Sub PLO2.2: น าเสนอความส าคัญของความเป็น
ผู้ประกอบการใหม่กับพฒันาอย่างยั่งยืน และสื่อสาร 
ในระดับสากล 

 อธิบายหลักการการสร้างแบรนด์เบื้องต้นและความผู้
การประกอบการใหม่ รวมถึงการน าเทคโนโลยีดิจิทัล และ
การเชื่อมโยงกับบงานศิลปะ 
 อธิบายศาสตร์แห่งอนาคตส าหรับอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ โดยใช้พื้นฐานความรู้พื้นฐานภาวะโลกรวน 
และทฤษฎีบล็อคเชน 

 ประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้จากการน าเสนอผลงาน
ในที่สาธารณะ การใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 
และการน าเสนอแผนธุรกิจ 

PLO3: ประยุกต์ศาสตร์ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และ
เครื่องตกแต่ง และการจัดการของอุตสาหกรรม
แฟชั่นเพื่อการออกแบบได้ 

 อธิบาย ถ่ายทอด ความรู้ศาสตร์ด้านแฟชั่น สิ่งทอและ
เครื่องตกแต่ง และการจัดการทางอุตสาหกรรมได้ 
 ถ่ายทอดความคิด ทัศนะของตนเองที่เกี่ยวกับงานด้าน
แฟชั่น สิ่งทอ และเครื่องตกแต่ง ตามที่ก าหนดได้ 
 

 ประเมินผลผลลัพธ์การเรียนรู้จากการท ากิจกรรม
เชิงรุก (Active Learning)  
 การเรียนการสอนผสมผสานระหว่าง บรรยาย/
กิจกรรมในชั้นเรียน/Flip classroom/ศึกษาจาก
วีดีโอ/ ศึกษาเอกสารประกอบการสอน  
 การท ารายงานค้นคว้า การน าเสนอผลงาน 
 ความสนใจ ความตั้งใจและการมีส่วนร่วมในการ
เรียนการสอน(จิตพิสัย)   
 ประเมินด้วย rubic score จากงานที่มอบหมาย
ใยนชั้นเรียน 
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PLO4: วิเคราะห์องค์ความรู้ด้านแฟชั่น สิ่งทอ 
และเครื่องตกแต่ง จากการวิจัยและทดลองใน
ห้องเรียนและสถานประกอบการเพื่อการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 

 เลือกใช้ความรู้ศาสตร์ด้านแฟชั่น สิ่งทอ และ
เครื่องตกแต่ง เพื่อสร้างสรรค์ผลงานด้านแฟชั่น
ตามที่ได้รับมอบหมายได้ 
 

 มีการจัดการเรียนการสอนที่มีการบูรณาการการ
วิจัย การบริการวิชาการ และการท านุบ ารุงศิลปะ
และ วัฒนธรรมผ่านเทคนิคการเรียนรู้ เชิงรุก 
(Active Learning) ที่หลากหลายตามสภาพจริง 
 วิธีสอนแบบให้ค าปรึกษา (coaching and 
mentor) การท ารายงานค้นคว้า การน าเสนอ
ผลงาน  
 ประเมินด้วย rubic score จากงานที่มอบหมาย
ในชั้นเรียน 
 ความสนใจ ความตั้งใจและการมีส่วนร่วมในการ
เรียนการสอน(จิตพิสัย)   
 การแสดงบทบาทสมมุติ (Role play)   
 กจิกรรมน าเสนอเพื่อแลกเปลีย่นความคิดเห็นใน
ห้องความร่วมมอืจากผูป้ระกอบการ 

PLO5: สร้างสรรค์นวัตกรรมด้านแฟชั่นด้วย
การบูรณาการศิลปะ เทคโนโลยี และการ
จัดการด้วยทุนทางภูมิปัญญาและวัฒนธรรม มี
ทักษะของความเป็นผู้ประกอบการใหม่  มี
จรรยาบรรณวิชาชีพ 

เลือกใช้เทคโนโลยีเพื่อสร้างสรรค์นวัตกรรมด้าน
แฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 
 เลือกและวางแผนการน าทุนทางวัฒนธรรมเพื่อ
สร้างสรรค์งานด้านแฟชั่นได้อย่างเหมาะสม 
 คิด สังเคราะห์เพื่อน าไปสู่การวางแผนออกแบบแผน
ธุรกิจสู่การเป็นผู้ประกอบการใหม่ 
มีคุณธรรม จริยธรรม ในการใช้เทคโนโลยี และสาย
วิชาชีพ 
คิดสร้างสรรค์นวัตกรรมด้านแฟชั่นด้วยการบูรณา
การศิลปะ เทคโนโลยี และการจัดการด้วยทุนทาง
ภูมิปัญญาและวัฒนธรรมผ่านคอลเลกชันแฟชั่นได้ 

 การจัดการเรียนการสอนที่มุ่งเน้นผู้เรียนเป็น
ส าคัญผ่านเทคนิคการเรียนรู้ เชิ งรุก (Active 
Learning) ที่หลากหลายตามสภาพจริง ส่งเสริมให้
นิสิตได้เรียนรู้และการฝึกปฏิบัติด้วยตนเอง เรียนรู้
และท างานร่วมกับผู้อื่น วิธีสอนแบบให้ค าปรึกษา 
(coaching and mentor)  
 การใช้เทคโนโลยีในการเรียนรู้ การสื่อสาร และการ
ท างาน  
 การบูรณาการการเรียนกับการท างาน  
 การฝึกงาน  
 การวิจัยจัดโครงการแสดงผลงานการออกแบบ
แฟชั่นนิพนธ์และจัดแสดงผลงานผ่านนิทรรศการ 

 
 3. เกณฑ์การส าเร็จการศึกษา 
 3.1  เป็นไปตามข้อบังคับมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ว่าดว้ยการจดัการศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2566 ได้แก่  
เรียนครบตามจ านวนหน่วยกิตทีก่ าหนดไว้ในหลักสูตร โดยได้รับคะแนนเฉลี่ยไม่ต่ ากว่า 2.00 จากระบบ 4 ระดับ คะแนน 
หรือเทียบเท่า และบรรลุผลลัพธ์การเรียนรู้ตามมาตรฐานคุณวฒุิระดับปริญญาตรี  
 3.2  ผ่านเกณฑ์มาตรฐานภาษาอังกฤษของนิสิตระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวโิรฒ 
 3.3  เข้าร่วมกิจกรรมตามข้อก าหนดของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโวฒ


